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Indledning og formal

Som en del af projektet "Viden ned fra hylderne og ud pa staldgangen”, er der gennemfart
undersggelser blandt meelkeleverende kveegbrugere (brugere af DMS), som denne rapport
indeholder resultaterne af.

Projektets hovedformal er at forbedre dyrevelfaerden i kveegbedrifter. Dette gar projektet
ved, at allerede genereret viden indenfor blandt andet smittebeskyttelse, fordring, brug af
styringsveerktgjer, ledelse, maelkekvalitet, kalvepasning og byggeri kommer ud til kveeg-
brugerne og ved hjeelp af forskellige formidlingsmetoder og -platforme gar kvaegbrugerne
dygtigere. Derigennem forbedres dyrevelfeerden, kvaegbrugernes resultater og i sidste ende
gkonomien pa bedrifterne.

De gennemfgrte undersggelser blandt kveegbrugere er en del af arbejdspakke 5, som har
til formal at give svar pa, hvilke medier og formidlingsformer kvaegbrugerne og deres
medarbejdere bruger for at tilegne sig viden og opna bedre resultater og dyrevelfeerd pa
deres bedrift. Undersggelsernes resultater vil give et steerkt fundament til de gvrige arbejds-
pakker, sa der sikres den mest optimale formidling via relevante medier, og samtidig en
beskrivelse af kveegbrugernes tilfredshed med og vurdering af veesentlighed af de forskellige
informationskanaler.

| undersggelserne er behov for at inddrage alle de mader, som kvaegbrugerne i dag ind-
henter information pa, for at afdeekke hvor der er muligheder for at g@re det anderledes eller
bedre, og med det ultimative mal at gere kveegbrugerne dygtigere og i besiddelse af den
nyeste viden inden for deres fagomrade. Kort sagt, hvordan landmanden kan fa endnu bedre
adgang til og nytte af den store viden, der eksisterer og skabes hos SEGES.

| undersggelserne har der derfor vaeret fokus pa den information/kommunikation, som
SEGES leverer igennem alle kommunikationskanaler (medier, konsulenter mv.), og i hvilken
udstreekning den bliver videreformidlet/nar ud til kvaegbrugerne. Derudover har der veeret
fokus pa kveegbrugernes brug af og holdning til andre medier og andre kommunikations-
kanaler end direkte fra SEGES, herunder vigtigheden af bl.a. erfa-grupper, konsulenter/
radgivere, leverandarer, Facebook-sider mv., sa det er muligt at foretage en sammenligning
af kommunikationen fra SEGES med disse andre kilder/medier.

| de gennemfarte undersggelser er fglgende forhold saledes blevet afdeekket:

e Profil pa kveegbrugerne: alder, kan, geografi, driftsform, produktionsform, antal
medarbejdere, antal malkekger mv.

e Hvor godt man generelt faler sig informeret om kveegbrug fra alle informationskilder

o Vigtigheden af forskellige typer af faginformation i forbindelse med drift og udvikling af
bedriften

¢ Vigtigheden af forskellige typer informationskilder som viden/inspiration til drift og
udvikling af bedriften

e Laesning og bedgmmelse af de trykte medier, der modtages, herunder medier fra
SEGES

e Kendskab til og hvor taet man faler sig pa SEGES

¢ Tilfredshed med informationer fra SEGES, og hvordan det kunne veere anderledes/
bedre

e Hvordan man informerer medarbejdere om ny viden indenfor kveegbrug
o Konkret laesning af udvalgte artikler i KvaegNYT - PageTraffic
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Metode og malgrupper
Der er gennemfart falgende undersggelser:

1. Kvalitativ foranalyse:
For neermere at afdaekke kvaegbrugernes "kommunikationshverdag og -vaner” og
dermed give input til de rigtige emner og spgrgsmal i de efterfglgende kvantitative
undersggelser, er der gennemfart kvalitative interviews i disse malgrupper:

a) Deltagelse pa KvaegKongressen den 27. februar og med gennemfarelse af lgse
samtaler med kveegbrugere samt indgaelse af aftaler om gennemfarelse af
senere interview.

b) 2 stk. fokusgrupper i forbindelse med erfa-gruppe mgder hos kveegbrugere

c) 16 telefoniske kvalitative telefoniske interviews med kvaegbrugere/meelke-
producenter.

De kvalitative interviews er gennemfgrt i perioden marts-maj 2017 og er rapporteret i en
selvstaendig rapport og preesentation den 17. maj 2017, og vil derfor ikke indga i denne
rapport. Der vil dog lgbende i denne rapport blive henvist til resultater og hypoteser fra
den kvalitative foranalyse.

2. Kvantitative undersggelser:
De kvantitative undersggelser er gennemfart via Internettet og med invitation med link
til undersggelserne online via e-malil til disse malgrupper:

a. Samtlige meelkeleverende kveaegbedrifter (brugere af DMS) de seneste tre
maneder ifalge SEGES, hvor der forefindes brugbare kontaktdata - i alt 2.459
bedrifter (inden dubletter og fejimails - se neermere nedenfor).

Ifalge SEGES var der i alt 3.057 maelkeleverende kveegbedrifter i Danmark pa
undersggelsestidspunktet, men IFO har kun faet leveret adresser pa de 2.459 af
dem, som dermed er universet for undersggelsen.

Invitationen er sendt til den registrerede e-mail adresse hos SEGES, og i
invitationsteksten er der opfordret til, at det er den primaere ansvarlige for den
daglige drift, der deltager i undersggelsen.

b. Medarbejdere hos de kveegbedrifter, der har deltaget i undersggelsen.
Medarbejderne er dels rekrutteret i selve undersggelsen blandt kvaegbrugerne,
hvor de er blevet opfordret til at oplyse navn og e-mail adresse pa deres med-
arbejdere, og hvor der efterfglgende er blevet udsendt en invitation via e-mail
direkte til medarbejderne, dels ved udsendelse af e-mails til samtlige kveeg-
brugere i undersggelsen, som har oplyst, at de har dansktalende medarbejdere,
men som ikke har oplyst kontaktinfo pa dem i undersggelsen, og hvor de er blevet
opfordret til at videresende/bede deres medarbejdere om at deltage i undersggel-
sen.

De kvantitative undersggelser er planlagt gennemfgrt igen om cirka et ar, og inden projektets
afslutning, for at kunne evaluere pa effekten af de iveerksatte initiativer og aktiviteter.
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Gennemfgrelse, profil pa deltagere og repraesentativitet

For at opna en s& hgj gennemfarelsesprocent, som muligt, er der i begge undersgagelser
blevet udloddet en raekke praemier (gavekort til Gavekortet.dk), og der er blevet udsendt op
til fire pamindelser til dem, der endnu ikke havde deltaget. Derudover er der blevet gennem-
fort en telefonisk rykkerprocedure, hvor et udvalg af de, der ikke havde deltaget, blev
kontaktet telefonisk af IFOs medarbejdere, og blev her opfordret til at deltage, og fik straks
efter samtalen tilsendt en ny e-mail med link til undersggelsen.

Undersggelsen blandt landmaendene i de meelkeleverende kvaegbedrifter har opnaet
nedenstaende gennemfgrelses-statistik, og der er sdledes opnaet en tilfredsstillende
gennemfarelsesprocent pa 42,3% af samtlige inviterede (ekskl. dubletter og fejlmails):

Antal kveegbedrifter i alt: 2.459
Antal dubletter (samme navn/e-mail pa flere bedrifter) 32
Antal fejlmails ved udsendelse af invitationer 80
Antal udsendte invitationer i alt: 2.347
Antal deltagere i undersggelsen (svar pa de farste spargsmal) 992
Gennemfgrelses-procent 42.3%

| undersggelsen blandt medarbejderne er det ikke muligt at beregne en ngjagtig gennem-
farelsesprocent, da det ikke har veeret muligt at identificere og invitere samtlige medarbej-
dere direkte, og hvor invitationen saledes er sket via undersggelsen blandt landmaendene,
som beskrevet ovenfor.

Ifglge undersggelsen blandt landmaendene har 80% oplyst, at de har ansatte medarbejdere
udover medhjaelpende hustru, som 21% har. 13% har bade medhjeelpende hustru og
ansatte medarbejdere. 12% af landmaendene arbejder alene, og har hverken medhjeelpende
hustru eller ansatte medarbejdere.

De 80%, der har ansatte medarbejdere har i gennemsnit 3,13 medarbejder, og samlet er
der 2.475 ansatte medarbejdere i de deltagende bedrifter. Opregnet til samtlige 2.459
bedrifter i universet, er der saledes cirka 7.697 medarbejdere, og hvis samtlige maelke-
leverende bedrifter medtages, og altsa inklusive de 598 bedrifter, som der ikke er leveret
kontaktdata pa til undersggelsen, er der i alt cirka 9.568 ansatte medarbejdere hos de
danske maelkeproducenter.

De ansatte medarbejdere i undersggelsen fordeler sig med 66% danske/dansktalende (=
1.639 stk.) og 34% udenlandske/ikke dansktalende medarbejdere (= 836 stk.). Andelen af
kveegbedrifter, som har mindst én ansat medarbejder er 89%, som har danske medarbej-
dere og 44%, som har udenlandske medarbejdere. 33% har saledes bade danske og
udenlandske medarbejdere, 56% har kun danske og 11% har kun udenlandske med-
arbejdere.

Ansatte medarbejdere pa bedriften udover dig selv?

Ingen udover mig selv 12%
Medhjeelpende hustru 21%
Ansatte medarbejdere derudover (heltid, 80%

deltid, elever)
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Antal medarbejdere hos de 80%, som har ansatte:

1 medarbejder 28%
2-3 medarbejdere 44%
4+ medarbejdere 28%
Gennemsnit: 3,13

Fordeling af antallet af medarbejdere pa....:

Danske/dansktalende medarbejdere 66%
Udenlandske/ikke dansktalende
medarbejdere 34%

Andel hos de 80% med ansatte, som har.....:

Danske/dansktalende medarbejdere 89%
Udenlandske/ikke dansktalende
medarbejdere 44%

Da det kun er dansktalende medarbejdere, der er forsggt rekrutteret til den selvsteendige
undersggelse blandt medarbejdere hos de deltagende bedrifter, er det samlede mulige
univers saledes i alt 1.659 medarbejdere.

Kun fa af landmaendene med danske medarbejdere har i undersggelsen valgt at oplyse
navn og e-mail adresse pa deres medarbejdere, og det har derfor kun veeret muligt at
udsende invitationer direkte til i alt 37 medarbejdere. Hvorfor man ikke har gnsket at oplyse
navn og e-mail p& medarbejdere i undersggelsen, kan der veere flere grunde til.

Der blev efterfglgende udsendt en invitation via e-mail til samtlige landmeaend, som havde
deltaget i undersggelsen, og som i denne havde oplyst, at de har dansktalende medarbej-
dere, men som ikke havde oplyst kontaktinfo pa nogle af dem i undersggelsen. De blev i
denne invitation opfordret til at videresende/bede deres medarbejder om at deltage i
undersggelsen. Der blev her udsendt invitationer til i alt 600 landmaend.

| undersggelsen blandt medarbejdere, er der opnaet besvarelser frai alt 134. | forhold
til de udsendte invitationer, er der sdledes opnaet en svarprocent pa 21%, men hvor der dog
i nogle bedrifter er opnaet besvarelser fra mere end én medarbejder. | forhold til det samlede
mulige univers pa i alt 1.659 dansktalende medarbejdere, er der opnaet en svarprocent pa
8%.

Resultaterne fra medarbejderne er derfor ikke sa valide og repraesentative, som resultaterne
fra landmaendene er, hvilket der skal tages hgjde for i analysen af resultaterne.

Der har i planlaegningen af undersggelsen blandt medarbejdere vaeret overvejet forskellige
mulige rekrutteringsmetoder, herunder f.eks. rekruttering pa SEGES Facebook sider, som
sikkert ville kunne give adgang til flere medarbejdere. En sadan rekruttering ville dog risikere
at give et skaevt og dermed langt fra repreesentativt resultat, da undersggelsen netop
omhandler hvilke medier, der anvendes, og en rekruttering i netop et af disse medier, ville
uden tvivl pavirke resultatet for brug af dette. Ydermere er medarbejdere, som bruger
Facebook-siden fra SEGES, og som samtidig reagerer pad en sadan invitation til en
undersggelse, uden tvivl ikke repraesentative for samtlige medarbejdere i kveegbedrifterne.
Den valgte fremgangsmade til at opna interviews med medarbejdere pa kveegbedrifterne
vurderes derfor som den absolut bedste, ogsa selvom 134 besvarelser er i underkanten af
det gnskelige.
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Som tilfeeldet altid er i undersggelser via Internettet, og hvor respondenterne selv skal
angive deres besvarelser, er der tale om et frafald af respondenter undervejs i under-
sggelsen, evt. fordi de faler, at spgrgeskemaet er for langt, eller af andre arsager.

Af de i alt 992 landmeend, der starter undersggelsen, er det sdledes 63% af dem, der
gennemfarer og besvarer samtlige spgrgsmal i den. Dette niveau er helt normalt i sddanne
undersggelser. Blandt medarbejderne er der tale om hele 85%, som afslutter undersggel-
sen.

Sammenlignes de to grupper blandt landmaendene med dem, der starter, men ikke afslutter
undersggelsen og dem, der gennemfarer hele undersggelsen i en frafaldsanalyse pa de
basale baggrundsspgrgsmal, er der ikke signifikante forskelle mellem de to grupper, og
dermed heller ikke behov for en vejning af resultaterne.

Sammenlignes deltagerne i undersggelsen med det samlede univers af kvaegbedrifter pa
en reekke baggrundsvariable, er der tale om saerdeles hgj repraesentativitet, og der er heller
ikke pa den baggrund behov for en vejning af undersggelsens resultater.

Som det fremgar nedenfor, er medarbejderne naturligvis ansat pa starre bedrifter, og er
noget yngre end landmaendene. Landmaendene i undersggelsen har saledes en gennem-
snitsalder pa 50,4 ar og medarbejderne er 38,3 ar. Ogsa en stgrre andel af medarbejderne
er kvinder med 13%, hvor det blandt landmaendene er 7%.

Blandt landmaendene er det i hgj grad lykkedes at fa besvarelser fra den primaere ansvarlige
for den daglige drift, hvor det saledes er hele 94%, der er ejer eller medejer af bedriften.
Resten er enten medhjaelpende hustru (3%), san/datter af ejer — evt. pa vej til generations-
skifte (1%) eller driftsleder/fodermester (2%).

30% af landmeendene anvender malkerobotter/AMS som produktionsform og 84% driver en
konventionel og andre 16% en gkologisk bedrift.

Antal malkekger:

Analyse:
Univers Landmaend Medarbejdere
Under 100 17% 16% 4%
100-149 25% 27% 20%
150-199 20% 19% 24%
200-299 20% 19% 17%
300-399 9% 11% 21%
400 eller flere 9% 8% 11%
Antal dyr i alt:
Analyse:
Univers Landmaend Medarbejdere
Under 100 3% 2% 0%
100-149 7% 8% 1%
150-199 8% 8% 3%
200-299 26% 27% 23%
300-399 22% 22% 27%
400 eller flere 34% 33% 45%
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Malkekger andel af dyr i alt:

Analyse:
Univers Landmaend Medarbejdere
Under 40% 5% 5% 2%
40-49% 34% 34% 37%
50-59% 43% 43% 37%
60% eller mere 18% 19% 23%
Geografi — fgrste ciffer i postnummer:
Analyse:
Univers Landmaend Medarbejdere
1-4 Sjeelland 6% 6% 6%
5 Fyn 5% 6% 7%
6 Syd/Sydvestjylland 38% 38% 28%
7 Midt/Vestjylland 20% 22% 23%
8 Dstjylland 11% 11% 15%
9 Nordjylland 19% 17% 20%
Alder:
Analyse:
Landmaend Medarbejdere
Under 30 ar 3% 38%
30-39 ar 14% 21%
40-49 ar 27% 25%
50-59 ar 41% 10%
60-69 ar 15% 6%
70 ar eller derover 1% 0%
Kan:
Analyse:
Landmaend Medarbejdere
Mand 93% 87%
Kvinde 7% 13%
Produktionsform:
Analyse:
Landmaend
Malkerobotter AMS 29%
Konventionel malkestald/karrusel/bindestald 69%
Begge nogenlunde ligeligt (evt. fordelt pa flere bedrifter) 1%

Driftsform:
Analyse:
Landmaend
Konventionel 84%
@kologisk 16%
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Er du.....:
Analyse:

Landmeend
Ejer eller medejer af bedrift 94%
Medhjeelpende hustru 3%
Sgn/datter af ejer af bedrift 1%
Driftsleder/fodermester 2%
Andet 0%

Hvor godt fgler man sig generelt informeret?

Bade landmaendene og medarbejderne blev indledningsvist spurgt, hvor godt de generelt
faler sig informeret om kvaegbrug fra alle de informationskanaler (kilder, kontakter, medier),
hvor de far eller sgger information fra.

Og som det fremgéar nedenfor, er der tale om et ret hgit niveau, hvor det saledes er teet pa
70% i begge malgrupper, der fgler sig generelt meget godt eller godt informeret, og hvor
stort set ingen faler sig darligt eller meget darligt informeret. 31% i begge malgrupper
straekker sig dog til kun at fgle sig rimeligt informeret.

Landmaendene faler sig en smule bedre informeret i forhold til medarbejderne, idet en starre
andel pa 18% siger, at de fgler sig meget godt informeret. Blandt medarbejderne er det 11%,
der gar det.

Fordelt pa forskellige malgrupper af landmaendene, er der den markant stgrste forskel i
opfattelsen af, hvor godt man generelt fgler sig informeret om kvaegbrug efter om man synes
at SEGES generelt er god, rimelig eller darlig til at informere direkte om viden, udvikling og
forskning hos SEGES. 40% af landmaendene synes, at SEGES er meget god eller god, 45%
bedgmmer SEGES om rimelig og 9% bedgmmer som darlig eller meget darlig. De sidste
6% svarer med "ved ikke”.

| gruppen, der bedgmmer SEGES som meget god eller god, er det hele 83%, der generelt
foler sig meget godt eller godt informeret om kveegbrug, og i gruppen, der bedgmmer
SEGES om rimelig, darlig eller meget darlig, er det kun 60%, der generelt faler sig meget
godt eller godt informeret.

Ogsa laesningen af KvaegNYT fra SEGES har en stor betydning for, hvor godt man generelt
faler sig informeret om kveegbrug, hvor det saledes er 72% af dem, der leeser alle eller
naesten alle numre af KvaegNYT, der fgler sig meget godt eller godt informeret. Blandt dem,
der leeser KvaegNYT sjeeldnere eller slet ikke, geelder det for kun 57%.

De landmaend, der har ansatte medarbejdere fgler sig markant bedre informeret i forhold til
dem, der arbejder alene pa besaetningen. Og det er landmaendene med de starste besaet-
ninger, der fgler sig bedst informeret.

Ses pa, hvor godt man generelt fgler sig informeret efter hvilke trykte medier, som man
leeser alle eller naesten alle numre af, er der ikke de store forskelle, men hvor det dog er de
faste leesere af Bovi/Bovilogisk, der generelt fgler sig bedst informeret. Der er naturligvis tale
om en vis samlaesning af flere af medierne, som dermed ogsa griber ind i resultaterne pa
spgrgsmalet.
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Landmeend + medarbejdere:

Hvor godt fgler du dig generelt informeret om kvaegbrug fra alle de informationskanaler

(kilder, kontakter, medier), som du far eller sgger information fra?

100% - 0%
80% - G
60% -

40% -

20% -

0% -

Landmeaend
Landmeend:

Hvor godt fgler du dig generelt informeret om kveegbrug fra alle de informationskanaler

0%

31%

Ved ikke
Meget darligt informeret
Darligt informeret
Rimeligt informeret

= Godt informeret

m Meget godt informeret

Medarbejdere

(kilder, kontakter, medier), som du far eller sgger information fra?

Andel, der svarer "Meget godt + Godt informeret”.

®IFO

Total 67%
AMS 69%
Konventionel 66%
Konventionel 66%
@kologisk 71%
Alene 57%
Har medarbejdere 69%
Under 50 ar 65%
50-59 ar 70%
60 ar+ 62%
Under 150 malkekaer 63%
150-249 malkekger 66%
250 + malkekger 74%
1-5 @st+Fyn 65%
6 Syd/Sydvestjylland 65%
7 Midt/Vestjylland 70%
8 JDstjylland 66%
9 Nordjylland 70%
Info fra SEGES: Meget god + God 83%
Info fra SEGES: Rimelig + Darlig 60%
KvaegNYT: Leeser alle + naesten alle numre 2%
KveegNYT: Leeser sjeeldnere el ikke 57%
0% 25% 50% 75% 100%
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Landmeend:
Hvor godt fgler du dig generelt informeret om kveegbrug fra alle de informationskanaler
(kilder, kontakter, medier), som du far eller sgger information fra?

Andel, der svarer "Meget godt + Godt informeret”:
Laeser alle + naesten alle numre af de enkelte medier:

Bovi/Bovilogisk 7%
Magasinet KVAEG 74%
Medier fra konsulenter 74%
LandbruNord/Syd/Fyn/@st 73%
KveegNYT 2%
LandbrugsAvisen 72%
Effektivt Landbrug 2%
Ugenyt fra Arla 71%
Meelkeproducenten 70%
Maskinbladet 69%
0% 25% 56% 75% 106%

Vigtighed af typer af faginformation

Landmeaendene blev stillet overfor en raekke forskellige typer faginformation, og blev bedt
om at angive, hvor vigtige hver af disse er for dem i forbindelse med drift og udvikling af
deres kvaegbedrift.

Den absolut vigtigste faginformation for kveegbrugerne er om foder, som 47% bedgmmer
som meget vigtig og andre 38% som vigtig. Herefter fglger information om produktions-
gkonomi og styring, meelkekvalitet og dyrevelfeerd og sundhed. Laveste betydning har
udenlandske kveegbrugeres praktiske erfaringer og lgsninger og politiske holdninger og
debat i kveegbruget.

Der er her ikke de store forskelle i forskellige malgrupper af kvaegbrugerne, men hvor det
dog igen er landmeendene fra de starste bedrifter og med medarbejdere, der generelt
bedgmmer hgjst, og i seerdeleshed omkring ledelse og arbejdsplanleegning, produktions-
gkonomi og -styring, IT veerktgjer, inspiration fra udlandet og staldteknik, maskiner og
udstyr. Omvendt betragter de information om avl som mindre vigtig i forhold til de mindste
bedrifter.

Fordelt pa landmaendenes alder, interesserer de yngste sig mindre for avl, politiske
holdninger og debat i kvaegbruget, forskningsresultater og forsgg med nye/andre lgsninger/
forslag og for meelkekvalitet, men omvendt lidt mere for love og regler, produktionsgkonomi
og styring, staldteknik, maskiner og udstyr og andre danske kveegbrugeres praktiske
erfaringer og lgsninger i forhold til de eeldste landmaend.

Nar landmeendene deles efter, om de er faste eller sporadiske leesere af KveegNYT,
interesserer de faste leesere sig markant mere for de forskellige fagomrader end de
sporadiske laesere gar, og i seerdeleshed en starre interesse for Dyrevelfeerd og sundhed,
Forskningsresultater og forsgg med nye/andre lgsninger/forslag og for Meelkekvalitet.
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Landmeend:
Hvor vigtige er fglgende typer af faginformation for dig pa nedenstaende skala fra 1-5 i
forbindelse med drift og udvikling af din kveegbedrift?

Sorteret efter andel, der svarer "5 Meget vigtig + 4 Vigtig”:

Foder 38% .:%
Produktionsgkonomi og styring

Meelkekvalitet

Dyrevelfeerd og sundhed

Andre danske kvaegbrugeres praktiske erfaringer
og lgsninger

Love og regler i kveegbruget

Staldteknik, maskiner, udstyr

Forskningsresultater og forsgg med nye/andre
lgsninger/forslag

Ledelse og arbejdsplanlaegning

Av oo [ o
T veerder oo [0 s
Politiske holdninger og debat i kvaegbruget 28% - 12% 6%8%

Udenlandskg kvaegb_ruggreg praktiske erfaringer og A 1% | -
Igsninger — inspiration fra udlandet

0% 25% 50% 5% 100%

m5 Meget vigtig 4 = 3 Middel 2 1 Slet ikke vigtig Ved ikke
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Landmeend:
Hvor vigtige er falgende typer af faginformation for dig pa nedenstdende skala fra 1-5 i forbindelse med drift og udvikling af din kveegbedrift?

Andel, der svarer "5 Meget vigtig + 4 Vigtig”:

100%

80%

60%

40%

20%

0%

m Alene ® Har medarbejdere
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Landmeend:
Hvor vigtige er falgende typer af faginformation for dig pa nedenstdende skala fra 1-5 i forbindelse med drift og udvikling af din kveegbedrift?

Andel, der svarer "5 Meget vigtig + 4 Vigtig”:
100%

80%

60%

40%

20%

0%

®m Under 50 ar m50-59 ar =60 ar+
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Landmeend:
Hvor vigtige er fglgende typer af faginformation for dig pa nedenstaende skala fra 1-5 i forbindelse med drift og udvikling af din kveegbedrift?

Andel, der svarer "5 Meget vigtig + 4 Vigtig”:
100%

80%

60%

40%

20%

0%

m Under 150 malkekger m 150-249 malkekger  m 250 + malkekger
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Landmeend:
Hvor vigtige er falgende typer af faginformation for dig pa nedenstaende skala fra 1-5 i forbindelse med drift og udvikling af din kveegbedrift?

Andel, der svarer "5 Meget vigtig + 4 Vigtig”:
100%

80%

60%

40%

20%

0%

m KvaegNYT: Laeser alle/neesten alle numre m KveegNYT: Leeser feerre el ikke
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Vigtighed af informationskilder

Bade landmaendene og medarbejderne blev bedt om med egne ord at angive de vigtigste
informationskilder for dem som viden/inspiration til drift og udvikling af deres bedrift og i
forbindelse med deres arbejde, og hvor de blev bedt om at teenke pa alle de kilder, kontakter,
medier mv., hvor de Igbende far og sa@ger information fra.

Der er her tale om en omfattende liste med mange forskellige informationskilder, men en
opteelling af ensartede kilder giver nedenstaende resultat i de to malgrupper. De komplette
lister forefindes i tabelmaterialet til rapporten.

Som det fremgar, er det i begge grupper fagblade/aviser generelt eller navngivne fagblade/
aviser, der topper listen efterfulgt af netveerk, erfa-grupper, kolleger, og hvor konsulenter og
radgivere har en noget starre betydning for landmaendene end de har for medarbejderne,
der i stedet har arbejdsgiveren/chefen/landmanden gverst pa listen.

Facebook sider (bl.a. Malkekvaeg) ligger markant hgjere pa listen blandt medarbejderne end
blandt landmeaendene, og er umiddelbart et mere foretrukket medie blandt dem.

Af navngivhe medier er det i begge grupper LandbrugsAvisen efterfulgt af Magasinet
KVAG, der topper listen. Effektivt Landbrug og Maskinbladet ligger ogsa hgijt i begge

grupper.

Informationer fra SEGES ligger generelt leengere nede pa listen i begge grupper, hvor
Landmand.dk dog er noget hgjere placeret blandt landmaendene end hos medarbejderne
og pa niveau med magasinet KVAG, Effektivt Landbrug og Maskinbladet.

KvaegNYT fra SEGES er pa listen i begge malgrupper, men ligger lavt, og er altsa

umiddelbart ikke et medie, der ligger "top of mind”, nar man teenker pa de vigtigste
informationskilder.

Landmeandene:

Antal Andel af Andel af
svar svar resp.
354 16% 44%  Fagblade, kvaegblade, landbrugaviser, blade, tidsskrifter
352 16% 43% Konsulenter, radgivere, landboforening
278 12%  34%  Erfa-grupper, kolleger, andre landmaend/kveegbrugere, netveerk
215 10% 26% Landbrugsavisen, Landsbladet
194 9%  24% Internettet sggning, Google, websider
104 5% 13% Magasinet KVAEG
82 4%  10%  Effektivt Landbrug
81 4%  10% Landmand.dk
66 3% 8%  Maskinbladet
64 3% 8%  Bovi/Bovilogisk
47 2% 6%  Dyrlaege
45 2% 6%  Seges
33 1% 4%  Facebook-sider, sociale medier
30 1% 4%  Landbrugsinfo.dk
23 1% 3%  Nyhedsmails, e-mails
21 1% 3%  Sagro
20 1% 2% Landmandsportalen
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17 1% 2%  Danske Meaelkeproducenter, Meelkeproducenten
16 1% 2%  KveegNyt

16 1% 2%  Arla, mejeri

12 1% 1% LandboSyd

Medarbejderne:

Antal Andel af Andel af
svar svar resp.

44  14%  33% LandbrugsAvisen, Landsbladet

30 10% 22%  Netveerk, kolleger, erfa-grupper, staldskole, venner, bekendte
28 9% 21%  Arbejdsgiver, chefen, landmanden

26 9% 19% Fagblade, magasiner og aviser

17 6% 13% Magasinet Kveeg

17 6% 13% Maskinbladet

15 5% 11% Facebook sider, f.eks. Malkekveeg

15 5% 11% Konsulenter, radgivere, landboforening
15 5% 11%  Seges

14 5% 10% Internettet, Google, sggning

13 4%  10%  Effektivt Landbrug

11 4% 8%  Dyrleege

10 3% 7%  Landbrugsinfo

3% 6%  Bovi/Bovilogisk

2% 5% Landmand.dk

2% 4%  KveegNYT fra Seges

2% 4%  LandbrugSyd

(6206 BN e}

Landmaendene blev herefter stillet overfor en raekke konkrete typer af informationskilder, og
blev bedt om at angive, hvor vigtige hver af disse er for dem som viden/inspiration til drift og
udvikling af bedriften. Spargsmalet blev ikke stillet til medarbejderne, for dermed at ggre
spargeskemaet til dem kortere, og fordi flere af informationskilderne umiddelbart ikke er
relevante for dem.

Som det fremgar, er det nogenlunde de samme informationskilder, der ligger i top som
ovenfor, hvor der er spurgt spontant og besvaret med egne ord, men hvor specielt
dyrlzegerne nu rykker helt til top pa listen lige efter eget netvaerk, som er det absolut vigtigste.
Dette styrkes yderligere af den store vigtighed af besgg hos/erfaringer og inspiration fra
andre danske kveegbrugere og erfa-grupper.

SEGES bliver placeret midt pa listen, og bliver altsd umiddelbart ikke opfattet som en szerlig
vigtig informationskilde for landmaendene. Og vi ser her den stgrste forskel mellem de
landmaend, der er alene pa bedriften i forhold til dem, som har ansatte medarbejdere, og
hvor sidstneevnte betragter SEGES som en mindre vigtig informationskilde. 38% af dem
bedgmmer sdledes SEGES som en meget vigtig eller vigtig informationskilde, hvilket er
tilfeeldet for 45% af de landmaend, der arbejder alene pa bedriften.

Og det er faktisk et af de eneste omrader, hvor kveegbrugerne, der arbejder alene,
bedgmmer informationskilden som vigtigere end dem, der har medarbejdere. Omvendt
bedgmmer de erfa-grupper, besgg hos/erfaringer fra andre, eget netveerk som markant
mindre vigtige, end de med medarbejdere ggor.
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Landmeend:
Hvor vigtige er hver af nedenstdende informationskilder for dig pa nedenstdende skala fra 1-

5 som viden/inspiration til drift og udvikling af din bedrift?

Sorteret efter andel, der svarer "5 Meget vigtig + 4 Vigtig”:

Dit eget netveerk (kolleger, venner, tidligere uddannelse
mv.)

wo
32% - 9% 14% 5%

Dyrleeger

Besgg hos/erfaringer og inspiration fra andre danske
kveegbrugere

Trykte danske fagmedier — blade/magasiner, aviser,
nyhedsbreve

Erfa-grupper

DLBR-landbrugskonsulenter/radgivere
Danske online fagmedier og hjemmesider pa Internettet
16% 8%2%

Sggning pa Internettet via pa f.eks. Google 30%

26% - 16% 19% 5%

Organisationer/foreninger, du er medlem af/kunde hos
Private landbrugskonsulenter/radgivere

31% 15% 8%2%

18%  119%2%

Nyhedsbreve og -medier, som du modtager pa e-mail
SEGES

Bankradgivere, revisorer og andre finansielle radgivere 25%

Leverandgrer 26% _ 16% 4%%
Messer, kongresser, udstillinger 24% 20% 9% %
Kunder/aftagere

Kurser/uddannelse 22% 11%2%

15% _ 27% 19% 5%

Inspiration fra kveegbedrifter i udlandet

Facebook sider/grupper 12% - 15% 39% 10%
Trykte udenlandske fag;nheecggg r—e\t;llaade/magasiner, aviser, 23% 1% 9%
Udenlandske onIineIfrz]at%rrr:]%ctitigtr og hjemmesider pa 27% 38% 8%
Landbrugsskoler '7%- 29% 28% 7%
O(;AJ 25% 56% 75% 106%
m 5 Meget vigtig 4 = 3 Middel 2 1 Slet ikke vigtig Ved ikke
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Hvor vigtige er hver af nedenstaende informationskilder for dig p& nedenstdende skala fra 1-5 som viden/inspiration til drift og udvikling af din bedrift?

Andel, der svarer "5 Meget vigtig + 4 Vigtig”:
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m Alene ®m Har medarbejdere
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Hvor vigtige er hver af nedenstaende informationskilder for dig pa nedenstdende skala fra 1-5 som viden/inspiration til drift og udvikling af din bedrift?

Andel, der svarer "5 Meget vigtig + 4 Vigtig”:
80% -

60%

40%

20%

®m Under 50 ar m50-59 ar =60 ar+
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Hvor vigtige er hver af nedenstaende informationskilder for dig p& nedenstdende skala fra 1-5 som viden/inspiration til drift og udvikling af din bedrift?
Andel, der svarer "5 Meget vigtig + 4 Vigtig”:
80% 1

60% (o8 N

40%

20%
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m Under 150 malkekger m 150-249 malkekger m 250 + malkekger
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Hvor vigtige er hver af nedenstaende informationskilder for dig p& nedenstdende skala fra 1-5 som viden/inspiration til drift og udvikling af din bedrift?

Andel, der svarer "5 Meget vigtig + 4 Vigtig”:
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m Info fra SEGES: Meget god + God m Info fra SEGES: Rimelig + Darlig
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Hvor vigtige er hver af nedenstaende informationskilder for dig p& nedenstdende skala fra 1-5 som viden/inspiration til drift og udvikling af din bedrift?

Andel, der svarer "5 Meget vigtig + 4 Vigtig”:
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m KveegNYT: Leeser alle/neesten alle numre  mKveegNYT: Laeser feerre el ikke
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Modtagelse og laesning af trykte medier

P& samme made som med informationskilderne ovenfor, blev landmaandene farst bedt om
at angive med egne ord, hvilke trykte medier (blade/ magasiner, aviser, nyhedsbreve/blade),
som de modtager (fysisk eller som pdf pa e-mail), der er de vigtigste for dem. Dette
spargsmal blev ikke stillet til medarbejderne.

80% naevner her mindst et medie, 4% siger, at de ikke modtager/lseser nogle og 16% svarer
med "ved ikke”.

Det absolut mest naevnte medie er LandbrugsAvisen (tidl. Landsbladet), som hele 55%
naevner spontant. Herefter fglger Magasinet KVAG, Effektivt Landbrug, Bovi/Bovilogisk og
Maskinbladet.

KvaegNYT ligger nu hgjere pa listen, men naevnes stadig kun spontant af 4% af land-
maendene.

Landmaend:
Hvis du kun teenker pa de trykte medier (blade/magasiner, aviser, nyhedsbreve/blade) som
du modtager (fysisk eller som pdf pa e-mail), hvilke er sa de vigtigste for dig?

Total
Mindst ét medie naevnt 80%
Modtager/leeser ingen 4%
Ved ikke 16%

Antal Andel af Andel af
svar svar resp.

456 29% 55%  LandbrugsAvisen, Landsbladet
246  16% 29% KVZAG - magasinet
216 14%  26%  Effektivt Landbrug
129 8% 15%  Bovilogisk
113 7% 14%  Maskinbladet
37 2% 4%  Danske Meaelkeproducenter, Maelkeproducenten
31 2% 4%  KveegNYT, Seges
31 2% 4%  LandbrugSyd
18 1% 2%  Arla - Ejerbladet, Arla Nyt
14 1% 2%  @kologi og erhverv
11 1% 1%  Viking Nyt
10 1% 1% Nyhedsbreve

10 1% 1%  Seges
9 1% 1%  LandbrugNord
9 1% 1% Landmand.dk
8 1% 1%  Dansk Holstein, Holstein International
8 1% 1% landbrugsmagasinet
8 1% 1%  Landbrugfyn
7 0% 1% LandboNord
7 0% 1% Mark
6 0% 1%  Agromarkets
6 0% 1%  Boerderij
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0% 1% LandboSyd
0% 1%  Landbrugsinfo
0% 1%  Aviser

0% 1%  Fagblade

0% 1% LDM nyt

g o1 o1 O O

Pa spgrgsmalet, om man lgbende modtager information/nyheder fra SEGES via trykte eller
digitale/online medier, svarer ’kun” 41% med "Ja”. 37% mener ikke, de modtager noget fra
SEGES og andre 22% svarer med "ved ikke”.

Ses kun pa dem, der senere i spgrgeskemaet siger, at de leeser alle eller naesten alle numre
af KveegNYT fra SEGES (med meelkebilen), er det fortsat kun 46%, der svarer "Ja” pa
spgrgsmalet.

Der er altsd umiddelbart en stor andel, som ikke ved, at KvaegNYT, som kommer med
meelkebilen, netop er fra SEGES.

Nar de, der svarer med “ja”, derneaest bliver spurgt, konkret hvad de lgbende modtager af
information/nyheder fra SEGES, svarer yderligere 28% af dem med "ved ikke”, og "kun” 72%
af dem kan altsa med egne ord beskrive, hvad de modtager.

Og blandt disse er det KveegNYT, der bliver neevnt af flest, men omregnet til alle respon-
denter, er det altsa kun 8%, der ger det.

Landmeend:
Modtager du lgbende information/nyheder direkte fra SEGES via trykte eller digitale/online

medier?
100% -

22% .
80% Ved ikke
b

60% -
= Nej

40% -

20% -

0% -

Landmeaend
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Landmeend:
Modtager du lgbende information/nyheder direkte fra SEGES via trykte eller digitale/online

medier?

Andel, der svarer med "Ja”:

Total

AMS
Konventionel

Konventionel
Dkologisk

Alene
Har medarbejdere

Under 50 ar
50-59 ar
60 ar+

Under 150 malkekger
150-249 malkekger
250 + malkekger

1-5 @st+Fyn

6 Syd/Sydvestjylland
7 Midt/Vestjylland

8 JDstjylland

9 Nordjylland

Info fra SEGES: Meget god + God
Info fra SEGES: Rimelig + Darlig

KveegNYT: Leeser alle + naesten alle numre

Hvis Ja:

Hvad modtager du Ilgbende af information/nyheder direkte fra SEGES?

KvaegNYT: Leeser sjeeldnere el ikke

26%

41%

39%
41%

39%

49%

40%
42%

35%
44%

49%

39%
38%

46%

48%

36%
44%
39%
43%

46%

39%

46%

®IFO

0%

25%

50%

T
75%

Total

Mindst ét medie naevnt

72%

Ved ikke

28%

Information/Nyheder neevnt:

Antal
svar

62
33
18
16
13
12

=
=

g o O O O N N
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Andel
af svar

19%
10%
5%
5%
4%
4%
3%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%

Andel
af resp

8%
4%
2%
2%
2%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%

KvaegNyt (skrevet ordret)
Nyhedsbrev pa mail, nyhedsmails

Landbrugsinfo
Kveeg

DMS dyreregistrering - opdateringer, funktioner, nyheder, drift

Landmand.dk
Nyhedsbreve

Nyheder, artikler, links p4 Landmand.dk

Facebook
Nyheder

Nyhedsbrev, blad med tankbil

LandbrugsAvisen
Plante Info, nyt
Faktura, regninger
E-mail

100%
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Pa det hjulpne spgrgsmal om, hvilke af en raekke trykte medier (fysisk eller som pdf pa e-
mail), som man modtager og laeser, ligger KveegNYT fra SEGES nu helt i top sammen med
LandbrugsAvisen, som de mest lseste medier.

Kun 2% af landmaendene siger, at de ikke modtager KveegNYT, og hele 91% laeser bladet
mindst en gang imellem og 71% laeser alle eller naesten alle numre af bladet.

Blandt medarbejderne er det 16%, der ikke modtager/ser KvaegNYT, sikkert fordi land-
manden tager bladet. Et ekstra eksemplar til medarbejderne ville uden tvivl kunne rette op
pa dette.

Som det ogséa fremgik meget klart i den kvalitative foranalyse, er KveegNYT et blad, som
stort set alle leeser, men som omvendt ikke bliver betragtet som et sa vigtigt medie, og
dermed ikke et, som man fremhaever "top of mind” som vigtigt. Der er altsd umiddelbart et
stort potentiale i at fa positioneret KvaeegNYT bedre og som et vigtigere medie.

Blandt landmaendene er det 23%, der ikke modtager Magasinet KVAEG, og blandt
medarbejderne geelder det for 22%. Blandt landmaendene er det dog det medie, der har den
stgrste andel af dem, der modtager det, som leeser alle numre (47%). Det er altsa
umiddelbart et meget populaert magasin blandt modtagerne. Tilsvarende er det 44% af dem,
der modtager, som laeser alle numre af LandbrugsAvisen og af Ugenyt fra Arla, og 38%,
som laeser alle numre af KvaegNYT. Lavest ligger her Nyhedsbreve og medier fra
konsulenter/radgivere, hvor det kun er 16% af dem, der modtager disse, som laeser alle
numre.

Pa spgrgsmalet til landmaendene om, hvor mange udover dem selv, der typisk laeser i deres
eksemplar af KveegNYT, kan der beregnes et gennemsnitligt antal lsesere pr. eksemplar
inkl. landmanden selv pa 1,96 laesere.

Pa den baggrund, kan der beregnes et samlet leesertal for KveegNYT pa 5.762 laesere, som
leeser bladet minimum sjeeldent.

Der er dog usikkerhed omkring dette antal, da landmanden ikke ngdvendigvis ved med
sikkerhed, hvor mange af hans medarbejdere, der laeser i bladet. Og ifglge undersggelsen
blandt de dansktalende medarbejdere, siger 83%, at de laeser KvaegNYT minimum sjeeldent.

Ifglge de tidligere beregninger i rapporten, er der i alt cirka 6.315 danske/dansktalende
medarbejdere i de i alt 3.057 meelkeleverende kveegbedrifter. Antages det, at 83% af alle
disse leeser KveegNYT minimum sjeeldent og tilleegges andelen pa 96% af alle
landmaendene, der gar det, kan der beregnes et samlet laesertal pa 8.176 laesere.

Der er ikke vaesentlig forskel pa laesningen af de forskellige trykte medier i forskellige
malgrupper, hvor det dog er de yngste landmaend under 50 ar, der generelt leeser mindst og
landmeendene med medarbejdere ansat, der laeser mest.

Bade landmzendene og medarbejderne blev efterfalgende spurgt, om de leeser andre trykte
medier end disse. 21% af landmaendene og 16% af medarbejderne svarer “ja” til dette, og
det er her i st@rst udstreekning medier som Boederij, Veeteelt og Holstein, der bliver naevnt.
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Landmeend:

®IFO

Hvilke trykte medier (fysisk eller som pdf pa e-mail) modtager og leeser du i fast eller en

gang imellem?
Sorteret efter andel, der leeser minimum en gang imellem:
LandbrugsAvisen
KvaegNYT fra SEGES (med meelkebilen)
Nyhedsbrev/Ugenyt fra Arla (med meelkebilen)
Effektivt Landbrug
Maskinbladet
Nyhedsbreve og medier fra konsulenter/radgivere
Magasinet KVAEG

LandbrugNord/Syd/Fyn/@st

28%

26% -6%%10%

24% .%% 23%

Meelkeproducenten 26% -7%4% 24%
Bovi/Bovilogisk 13% .7% 6% 46%
0% Zé% 56% 75% 106%
m | egeser fast/alle numre Leeser nzesten alle numre m Lgeser en gang imellem
Leeser sjeeldent Modtager, men laeser ikke Modtager ikke

Medarbejdere:

Hvilke trykte medier (fysisk eller som pdf p& e-mail) modtager og leeser du i fast eller en

gang imellem?
Sorteret efter andel, der laeser minimum en gang imellem:
LandbrugsAvisen
KvaegNYT fra SEGES (med meelkebilen)
Nyhedsbrev/Ugenyt fra Arla (med meelkebilen)

Effektivt Landbrug

Maskinbladet

Nyhedsbreve og medier fra konsulenter/radgivere
LandbrugNord/Syd/Fyn/@st 25%

Magasinet KVAEG

Meelkeproducenten

Bovi/Bovilogisk K]

10%4% 18%

15% 4% 16%

10% 8% 15% 7% 21%
T15% 10%3%  29%
18% |25% | 16% 5% 22%
13% [ 26% | 19% 2% 25%
119 | 19% | 15% 10% 37%

0% 25%

50% 75% 100%

m | geser fast/alle numre Leeser nzesten alle numre m Lgeser en gang imellem
Leeser sjeeldent Modtager, men laeser ikke Modtager ikke
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Bedgmmelse af de medier, der laeses

Laeserne af de trykte medier blev herefter bedt om at bedemme dem — farst pa et overordnet
niveau og efterfalgende detaljeret pa en reekke konkrete parametre. Landmaendene blev
bedt om at bedgmme op til tre forskellige af de medier, de laeser, som blev tilfeeldigt udvalgt
fra interview til interview, og hvor KvaegNYT blev bedgmt hver gang, hvis det leeses
minimum en gang imellem. P& den made er det muligt at foretage en sammenligning af de
enkelte mediers lzesertilfredshed og image pa de forskellige parametre. Medarbejderne blev
kun bedt om at bedemme KveegNYT pa de forskellige parametre, for her at begreense
leengden af spgrgeskemaet.

| begge malgrupper er det Magasinet KVAG, der far den bedste overordnede bedgmmelse,
efterfulgt af LandbrugsAvisen og Bovi/Bovilogisk blandt landmaendene og Bovi/Bovilogisk
og Effektivt Landbrug blandt medarbejderne.

KveegNYT fra SEGES ligger rimeligt lavt i bedgmmelse i begge malgrupper, og information
fra konsulenterne/radgiverne ligger helt i bund.

Landmeend:
Hvordan vil du overordnet bedgmme hvert af de trykte medier, du leeser?

Sorteret efter andel, der svarer "Meget god + God”:

0% 25% 50% 75% 100%

Magasinet KVAEG

LandbrugsAvisen

Bovi/Bovilogisk

Nyhedsbrev/Ugenyt fra Arla (med meelkebilen)
Effektivt Landbrug

KvaegNYT fra SEGES (med maelkebilen)
Meelkeproducenten

Maskinbladet

Nyhedsbreve og medier fra konsulenter/radgivere

LandbrugNord/Syd/Fyn/@st

m Meget god God m Rimelig Darlig Meget darlig Ved ikke
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Medarbejdere:
Hvordan vil du overordnet bedgmme hvert af de trykte medier, du leeser?

Sorteret efter andel, der svarer "Meget god + God”:

Magasinet KVAEG 51% -%%
Bovi/Bovilogisk 47% -W%

Effektivt Landbrug 59% -%/o

LandbrugsAvisen 49% -W%

Maskinbladet

0% 25% 50% 75% 100%

LandbrugNord/Syd/Fyn/@st

KvaegNYT fra SEGES (med meelkebilen)

Meelkeproducenten

Nyhedsbrev/Ugenyt fra Arla (med meelkebilen)

Nyhedsbreve og medier fra konsulenter/radgivere &%)

® Meget god God m Rimelig Darlig Meget darlig Ved ikke

Landmeend + Medarbejdere:
Hvordan vil du overordnet bedgmme hvert af de trykte medier, du leeser?

Andel, der svarer "Meget god + God”:

0,
Magasinet KVAEG 7%
72%
0,
LandbrugsAvisen 68%
65%
0,
Bovi/Bovilogisk 65%
68%
Nyhedsbrev/Ugenyt fra Arla (med maelkebilen)
Effektivt Landbrug
68%

KvaegNYT fra SEGES (med maelkebilen)

Meelkeproducenten

Maskinbladet

Nyhedsbreve og medier fra konsulenter/radgivere ® Landmaend

48%
0, .
LandbrugNord/Syd/Fyn/@st 47% Medarbejdere
58%
0% 25% 50% 75% 100%
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Bade de landmaend og de medarbejdere, der leeser KvaegNYT minimum en gang imellem,
blev bedt om at bedgmme bladet pa en raekke parametre.

Og som det fremgar af de falgende diagrammer, bedemmer medarbejderne generelt bladet
noget bedre end landmaendene ggr, og specielt pa forholdene: Praktisk anvendeligt indhold
og inspiration, Troveerdighed og serigsitet og Omfang/antal sider.

| begge malgrupper er det forhold som: Overskuelighed — at bladet er laesevenligt og let at
finde rundt i, Godt skrevet i et letforstaeligt sprog og Troveerdighed og serigsitet, der opnar
den bedste bedemmelse. Ogsa at der er tale om aktuelt og interessant indhold opnar gode
bedgmmelser af lseserne.

Darligste bedgmmelse far KveegNYT pa forholdene: Kritisk, skarpt og debatskabende,
Indhold/viden man ikke far andre steder, Journalistisk kvalitet og dybde, Praktisk anvendeligt
indhold og inspiration og Alsidighed i behandlingen af forskellige emner.

Der er altsa umiddelbart ikke "kant” nok i KveegNYT, hvis det skal bedgmmes som et
vigtigere medie af kvaegbrugerne, men spgrgsmalet er dog netop, om et medie som
KveegNYT fra SEGES skal have "kant™?

Og selvom der er stor tilfredshed med overskueligheden og sproget i bladet og ligeledes
med antallet af sider pr. gang, er tilfredsheden med den journalistiske kvalitet og dybde lav
— specielt nar der sammenlignes med magasiner som KVAG og Bovi/Bovilogisk, og hvor
der naturligvis er tale om helt andre typer medier.

Der er dog umiddelbart et potentiale for KvaegNYT i at styrke den journalistiske kvalitet og
dybde, f.eks. ved i hgjere grad at henvise til mere omfattende artikler om de enkelte emner
online, og hvor KveegNYT altsa fastholder sin rolle som nyhedsbrev, men hvor rollen som
"appetitvaekker” styrkes, og hvor det i hgjere grad synliggeres, at det er muligt at lsese videre
online.

Der er altsa umiddelbart et potentiale i at knytte det trykte eksemplar af KveegNYT teettere
pa dybere informationer/artikler pa de andre platforme fra SEGES som f.eks. Landmand.dk
og Landbrugsinfo.dk.

Dette vil ogsa kunne pavirke den lave bedgmmelse af, at man far ny viden i KvaegNYT, som
man ikke allerede har set andre steder. Et nyhedsbrev/blad som KveegNYT skal jo netop og
naturligvis indeholde nyheder, som man ikke har set andre steder. Dette er der ogsa et stort
potentiale i at udvikle yderligere.

SEGES anvender og bgr fortsat anvende en raekke forskellige medier og platforme som
kanaler for information til kvaegbrugerne, og dermed er der pa ingen made tale om, at de
andre medier pa markedet er konkurrenter til SEGES eller til KvaegNYT eller til andre egne
kommunikationskanaler og -platforme.

Derfor er den fglgende sammenligning af bedgmmelsen af KveegNYT med de andre medier
pa de forskellige parametre ikke ment som en "konkurrentanalyse”, men som en inspiration
til dels at udvikle KveegNYT vyderligere, dels at identificere de steerkeste medier som
eventuelle samarbejdspartnere i forbindelse med information fra SEGES til kveegbrugerne.

Med den forholdsvist lave bedgmmelse af “Indhold/viden man ikke far andre steder” i
KvaegNYT, bgr det dog overvejes, om ny og vigtig information fra SEGES i hgjere grad bar
offentliggeres i KvaegNYT og pa andre egne kanaler fgrst og altsa fer det bringes i andre
medier.
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Landmaend:
Hvordan vil du bedgmme KvaegNYT fra SEGES pé& nedenstaende forhold?

Sorteret efter andel, der svarer "Meget god + God”:

Overskuelighed — at bladet er Igesevenllgt og let at finde 47% D%
rundt i
Godt skrevet i et letforstaeligt sprog 47% DA% Yo

wo
o IS
wi IS
39% 3%
42% oo e
33% s ea%e%
so%  [TA0% e
so% (A% T B
S
35% s ey
28%  [46% T 10%94.1%
25%  as% T 13% 3%10%

0% 25% 50% 75% 100%

Troveerdighed og serigsitet
Aktuelt indhold

Interessant og relevant indhold
Omfang/antal sider

Layout/design, opsaetning og billedkvalitet

Et blad jeg ngdigt vil undvaere (Meget dérlig = vil gerne
undveere)

Inspiration og tips til at ggre noget bedre/anderledes
Alsidighed i behandlingen af forskellige emner
Praktisk anvendeligt indhold og inspiration

Journalistisk kvalitet og dybde 3}

Indhold/viden man ikke far andre steder

Kritisk, skarpt og debatskabende

m Meget god God u Rimelig Darlig Meget darlig Ved ikke

Medarbejdere:
Hvordan vil du bedemme KvaegNYT fra SEGES pa nedenstaende forhold?

Sorteret efter andel, der svarer "Meget god + God”:

Overskuelighed — at bladet er leesevenligt og let at finde
rundt i

s D

Godt skrevet i et letforstaeligt sprog

Troveerdighed og serigsitet

Omfang/antal sider 48% Y%
Aktuelt indhold 48% E0% s
38% 040

Layout/design, opsaetning og billedkvalitet

49% IS0
51% IS5
a7% S0

Interessant og relevant indhold
Praktisk anvendeligt indhold og inspiration
Inspiration og tips til at gare noget bedre/anderledes

Alsidighed i behandlingen af forskellige emner

Et blad jeg nadigt vil undvaere (Meget darlig = vil gerne
undveere)

Journalistisk kvalitet og dybde

Indhold/viden man ikke far andre steder

IS0 ] 10%63068%

0% 25% 50% 75% 100%

Kritisk, skarpt og debatskabende

m Meget god God u Rimelig Darlig Meget darlig Ved ikke
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Landmeend + Medarbejdere:
Hvordan vil du bedgmme KvaegNYT fra SEGES pa nedenstaende forhold?
Sorteret efter andel, der svarer "Meget god + God”:

Overskuelighed — at bladet er laesevenligt og let at finde
rundt i

58%
68%

57%

Godt skrevet i et letforstaeligt sprog 67%
. - 56%
Troveerdighed og serigsitet 67%

51%
59%
50%
61%
50%
58%

Aktuelt indhold
Omfang/antal sider

Interessant og relevant indhold

. . . . 48%
Layout/design, opsaetning og billedkvalitet 58%
Et blad jeg nadigt vil undveere (Meget darlig = vil gerne

undveere)

48%
50%
46%
54%
44%
54%

Inspiration og tips til at ggre noget bedre/anderledes

Alsidighed i behandlingen af forskellige emner

; . L 43%
Praktisk anvendeligt indhold og inspiration 57%
38%

Journalistisk kvalitet og dybde 21%

. ® Landmaend
Indhold/viden man ikke far andre steder 32 gf’?%
Medarbejdere
" 27%
Kritisk, skarpt og debatskabende 34%
0% 25% 50% 75% 100%

Magasinerne KVZG og Bovilogisk skiller sig markant ud fra de andre trykte medier pa de
fleste parametre, og bliver generelt bedst bedegmt, og specielt pa parametrene: Interessant
og relevant indhold, Inspiration og tips til at ggre det bedre, Praktisk anvendeligt indhold og
inspiration, Troveerdighed og serigsitet, Layout/design og opseetning og billedkvalitet.

Den darligste bedgmmelse opnar LandbrugNord/Syd/Fyn/@st efterfulgt af Ugenyt fra Arla
og Nyhedsbreve og medier fra konsulenterne.

KveegNYT fra SEGES bliver bedgmt som middel pa de fleste parametre, og relativt bedst
pa parametrene: Troveerdighed og serigsitet, Et blad jeg nadigt vil undveere, Godt skrevet i
et letforstaeligt sprog og Overskuelighed — laesevenligt og let at finde rundt i. Og de relativt
darligste bedgmmelser far KvaegNYT pa: Kritisk, skarpt og debatskabende, Indhold/viden
man ikke far andre steder, Journalistisk kvalitet og dybde, Alsidighed i behandlingen af
forskellige emner og Praktisk anvendeligt indhold og inspiration.

Som tidligere fremgaet, er netop det praktisk anvendelige og andre landmaends/netveerkets
praktiske erfaringer og lgsninger de vigtigste informationer for kveegbrugerne, og det er
derfor vigtigt at relatere informationer til det praktisk anvendelige. Det bar KveegNYT i hgjere
grad arbejde med.

Kun ét medie skiller sig markant ud fra de andre ved at veere mere kritisk, skarpt og
debatskabende, nemlig Effektivt Landbrug. Generelt er det dog et omrade, hvor medierne
generelt bliver forholdsvist lavt bedgmt, hvilket dog i seerdeleshed geelder for Ugenyt fra
Arla, LandbrugNord/Syd/Fyn/@st og KveegNYT.

Det bgr derfor overvejes, om der evt. skal mere stof om Landbrug & Fadevarers politiske
kampe og meerkesager i KvaegNYT. Dette vil blive neermere afdaekket senere i rapporten.
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Landmeend:

Hvordan vil du bedgmme (de enkelte medier, der leeses) pa nedenstaende forhold?

Andel, der svarer "5 Meget god + 4 God”:

®IFO
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—#— KvaegNYT fra SEGES (med
meelkebilen)

—a— Magasinet KVAEG

—i— Bovi/Bovilogisk

—— Meelkeproducenten
LandbrugsAvisen

—e— Effektivt Landbrug

—ae— LandbrugNord/Syd/Fyn/@st

—— Maskinbladet
Nyhedsbrev/Ugenyt fra Arla

(med meelkebilen)

—&— Nyhedsbreve og medier fra
konsulenter/radgivere
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Parametrenes driver-effekt/betydning for overordnet bedgmmelse

For at afggre hvor vigtige de enkelte parametre er for den overordnede bedgmmelse af de
enkelte medier, er hver parameters driver-effekt beregnet ved hjeelp af korrelationsbereg-
ning. En hgj veerdi betyder, at der er stor sammenhaeng mellem bedgmmelsen (god eller
darlig) af medierne p& den enkelte parameter og pa den overordnede bedgmmelse af
mediet, som altsa vil veere tilsvarende god eller darlig. Man far alts& en vaerdi for, hvilke
parametre, der i stgrst udstraekning udvikler sig i samme grad og retning som holdningen til
mediet overordnet set.

Det vil sige, at scorer et medie godt pa en parameter med hgj driver-effekt/korrelation, vil
mediet ogsa blive bedamt nogenlunde tilsvarende godt i den overordnede bedgmmelse. Og
omvendt, hvis mediet bliver bedegmt darligt pa en steerk driver, vil det treekke tilsvarende ned
i den overordnede bedgmmelse.

Scorer et medie omvendt godt pa en parameter, hvor der er en lav driver-effekt/korrelation,
vil det ikke sla tilsvarende igennem i den overordnede bedgmmelse af mediet. Man kan sige,
at den gode bedgmmelse er lidt ligegyldig for den samlede vurdering af mediet.

Som det fremgar i tabellen, er parametrene med de staerkeste drivers, og dermed de
vigtigste at blive bedgmt godt pa: Interessant og relevant indhold, Aktuelt indhold, Praktisk
anvendeligt indhold og inspiration og Inspiration og tips til at ggre noget bedre/anderledes.

Mere ’ligegyldige” parametre for den samlede vurdering af mediet er: Layout/design,
opsaetning og billedkvalitet, Godt skrevet i et letforstdeligt sprog, Omfang/antal sider,
Overskuelighed — leesevenligt og let at finde rundt i og evnen til at veere Kiritisk, skarp og
debatskabende.

Parameteren “Et blad jeg ngdigt vil undveere” er ikke medtaget i beregningerne, da der her
ikke er tale om en egentlig driver, men naermere en samlet tilfredshed og dermed effekt af
bedgmmelsen pa de enkelte drivers.

Driver:
Interessant og relevant indhold 0,61
Aktuelt indhold 0,58
Praktisk anvendeligt indhold og inspiration 0,58
Inspiration og tips til at ggre noget bedre/anderledes 0,57
Journalistisk kvalitet og dybde 0,55
Alsidighed i behandlingen af forskellige emner 0,55
Troveerdighed og serigsitet 0,53
Indhold/viden man ikke far andre steder 0,52
Kritisk, skarpt og debatskabende 0,51
Overskuelighed — laesevenligt og let at finde rundt i 0,49
Omfang/antal sider 0,48
Godt skrevet i et letforstaeligt sprog 0,47
Layout/design, opseetning og billedkvalitet 0,44

Pa de felgende sider vises sammenhaengen mellem driveren/betydning og bedgmmelsen
pa hver parameter for hvert medie. Og som det fremgar af resultaterne for KvaegNYT, opnas
de bedste bedemmelser pa de svageste drivers, og mindre gode bedgmmelser pa de
steerkeste. Dette bgr der arbejdes for at sendre/vende.

Magasinet KVAG og Bovi/Bovilogisk opnar begge gode bedgmmelser pa de steerkeste
drivers, og der er derfor tale steerke medier, der lsegger standarden for, hvad kvaegbrugerne
gnsker af information.
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Landmeend:

Bedgmmelse og Drivers for KveegNYT fra SEGES:

Sorteret efter drivers/betydning:

Interessant og relevant indhold
Aktuelt indhold

Praktisk anvendeligt indhold og inspiration

Inspiration og tips til at ggre noget
bedre/anderledes

Journalistisk kvalitet og dybde

Alsidighed i behandlingen af forskellige emner
Troveerdighed og serigsitet

Indhold/viden man ikke far andre steder

Kritisk, skarpt og debatskabende

Overskuelighed — at bladet er leesevenligt og let
at finde rundt i

Omfang/antal sider
Godt skrevet i et letforstaeligt sprog

Layout/design, opsaetning og billedkvalitet

Landmeend:

Bedgmmelse og Drivers for Magasinet KVAG:
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Mediernes samlede styrke/image i markedet

Ved at gange bedgmmelsen af mediet med driver-effekten pa de enkelte parametre og
yderligere med kendskabet til/leesningen af mediet, far vi en score for hvert medies samlede
styrke/image i markedet.

Eksempel pa beregning for KvaegNYT:

Driver x 10 | Bedgm- | Andel, der | Styrke/

melse leeser Image

Interessant og relevant indhold 6,11 50 91 27809
Aktuelt indhold 5,84 51 91 27087
Praktisk anvendeligt indhold og inspiration 5,83 43 91 22827
Inspiration og tips til at ggre noget bedre/anderledes 5,74 46 91 24007
Journalistisk kvalitet og dybde 5,49 38 91 18975
Alsidighed i behandlingen af forskellige emner 5,47 44 91 21906
Troveerdighed og serigsitet 5,31 56 91 27073
Indhold/viden man ikke far andre steder 5,19 32 91 15121
Kritisk, skarpt og debatskabende 5,12 27 91 12589
Overskuelighed — laesevenligt og let at finde rundt i 4,93 58 91 25998
Omfang/antal sider 478 50 91 21765
Godt skrevet i et letforstaeligt sprog 4,75 57 91 24619
Layout/design, opseetning og billedkvalitet 4,35 48 91 19002
Samlet styrke/image 288778

Pa grund af LandbrugsAvisens store deekning med hele 92% af landmaendene, der laeser
den mindst en gang imellem og samtidig gode bedgmmelser pa de vigtigste drivers, opnar
avisen den stgrste samlede styrke/image i markedet. Herefter faglger Effektivt Landbrug,
Magasinet KVAEG og KvaegNYT fra SEGES.

Lavest ligger Bovi/Bovilogisk, alene pga. den lave daekning, hvor det kun er 41% af kveeg-
brugerne, der lazeser mediet minimum en gang imellem.

Ses alene pa selve styrken af medierne blandt dem, der laeser dem, og altsa uden at gange
styrken med daekningen/lzaesningen, er det netop Bovi/Bovilogisk, der opnar den naeststgrste
styrke efter Magasinet KVAG.
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Landmeend:

Mediernes samlede styrke/image score i markedet — ganget med andel, der leeser:
Driver x Bedgmmelse x Andel, der laeser minimum en gang imellem:

LandbrugsAvisen 315.850

Effektivt Landbrug 298.904

Magasinet KVAEG 294.258
KvaegNYT fra SEGES (med meelkebilen) 288.778
Nyhedsbrev/Ugenyt fra Arla (med meelkebilen) 245.254
Maskinbladet 244.037
Nyhedsbreve og medier fra konsulenter/radgivere 234.246
Meelkeproducenten 204.561
LandbrugNord/Syd/Fyn/@st 184.021

Bovi/Bovilogisk 166.024
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Mediernes samlede styrke/image score blandt egne laesere — ikke ganget med andel, der

laeser:
Driver x Bedgmmelse:
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Laesning og bedgmmelse af KvaegNYT

De landmaend og medarbejdere, der modtager KvaegNYT, men som ikke leeser det mindst
en gang imellem blev spurgt, hvorfor de ikke leeser KvaegNYT oftere, end de gar, og hvad
der evt. skulle eendres for, at de ville lsese det oftere.

Det er vigtigt at bemaerke, at der kun er kommet meget f& kommentarer pa spgrgsmalet, da
det netop er meget fa, der normalt ikke leeser KveegNYT. Af kommentarer er bl.a. kommet
disse:

e Det er meget for at fremhaeve SEGES den made det er skrevet pa

e Jeg syntes tit den forteeller hgjt og flot om en masse problemstillinger, men sjeeldent
hvordan man konkret lgser problemerne sadan nede pa staldgulvs niveau.

e Det er ikke faglig faktuelt, og serigst
o Jeg har ikke tid til at leese alt

e Tart, stavet og henvender sig til de ringeste 50%. De bedste har allerede styr pa de
foreslaede tiltag.

¢ Har ikke ny information efter du har leest alle de andre
e Fordi den ikke kommer med posten

e @nsker ikke at betale for et blad med sa lidt trovaerdighed, gnsker ikke bruge tiden pa
det

¢ Sjeeldent den lander pa skrivebordet (medarbejder)

Leeserne af KvaegNYT blev stillet en reekke naermere spagrgsmal om deres laesning af og
holdning til bladet.

Laesningen af KvaegNYT sker hovedsageligt i det trykte eksemplar. Hele 70% af land-
maendene og 59% af medarbejderne siger, at de altid/ofte lseser den pa denne made. Kun
fa leeser bladet som pdf via e-mail, men cirka halvdelen lzeser den online pa landbrugsinfo.dk
eller landmand.dk (artikler/nyheder fra bladet).

Landmeend + Medarbejdere:
Nar du leeser KvaegNYT fra SEGES, hvordan ggr du sa normalt det?

Landmeaend: Medarbejdere:

Det trykte eksemplar, som

kommer med meelkebilen kommer med meelkebilen

Det elektroniske pdf
K 23% - 22% eksemplar via e-mail

Online pd landmand.dk eller 8
landbrugslinfo.dk

270/[‘%% Det trykte eksemplar, som

s

Det elektroniske pdf eksemplar
via e-mail

Online pd landmand.dk eller
landbrugsinfo.dk P

25% 50% 75% 100%

0% 25% 50% 75% 100% 0%

m Altid/ofte Nogle gange = Aldrig Kender ikke ‘
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Hovedparten af leeserne af KvaegNYT er umiddelbart tilfredse med, at der bliver gaet i
dybden med ét hovedtema ad gangen i bladet. | den kvalitative foranalyse var der ellers en
klar indikation pa, at man gerne bade ville have ét hovedtema, men ogsa andre af de
vigtigste nyheder/emner hver gang. Netop for at undgd, at for mange helt undlader at lzese
bladet, fordi temaet ikke har deres interesse.

Og det er da ogsa tilfeeldet i denne undersggelse, hvor 54% af landmaendene og hele 63%
af medarbejderne siger, at det sker ofte eller en gang imellem. Og ses kun pa de sporadiske
leesere blandt landmaendene, er det tilfaeldet for hele 73%, som ofte eller en gang imellem
ikke laeser et nummer af KveegNYT, fordi temaet ikke er relevant/interessant for dem.

Og det er da ogsa 31% af medarbejderne og 23% af landmaendene, der gerne ville have
flere forskellige emner hver gang fremfor ét tema af gangen.

Men umiddelbart gnsker man ikke flere sider i bladet end de fire, som det indeholder nu.
Kun 8% af landmaandene mener, at bladet burde have flere sider. Blandt medarbejderne er
det dog 18%, der mener det.

Landmeend + Medarbejdere:
Hvert nummer af KveegNYT har et hovedtema. Hvad synes du om det?
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o —_ 10% Ved ikke
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80% - 14%

Ville veere godt med bade et
tema og andre af de
vigtigste nyheder/emner
hver gang

60% -
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40% forskellige emner hver gang

m Godt at der bliver gdet i
dybden med ét tema af
gangen

20% -

0% -
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leesere sporadiske
leesere
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Landmeend + Medarbejdere:
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Hvor ofte sker det, at du slet ikke leeser et nummer af KveegNYT, fordi temaet ikke er relevant
for dig eller har din interesse?
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KvaegNYT indeholder i hvert nummer fire sider.

| forhold til den viden du forventer at kunne fa fra SEGES, er det sa.....
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®m En gang imellem

m Ofte

Ved ikke

For f& sider

= For mange sider

m Passende antal sider

Kun 5% af bade landmaendene og medarbejderne finder noget interessant og relevant for
dem hver gang de leeser KveegNYT, hvilket umiddelbart er meget lavt, og kan netop tale for,
at der hver gang medtages flere forskellige emner, sa der altid er noget af interesse for de
fleste. Andre 39% af landmaendene og 43% af medarbejderne siger dog, at de finder noget
interessant og relevant naesten hver gang.

Specielt de sporadiske laesere er noget skuffede her, og hvor det kun er 17% af dem, der
finder noget interessant for dem hver gang eller naesten hver gang de leeser bladet.

m SEGES viden ned fra hylderne og ud pé& staldgangen — arbejdspakke 5

45



®IFO

Landmeend + Medarbejdere:
Nar du leeser KvaegNYT, hvor ofte finder du sa noget interessant og relevant for dig?
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52% af landmaendene og 57% af de faste laesere blandt dem og hele 63% af medarbejderne
savner ofte eller en gang imellem mere information om det, de laeser om i KvaegNYT, og
kun 3-4% siger, at det aldrig sker.

Dette kan indikere, at KveegNYT bgr indeholde mere stof hver gang, hvilket den lave
bedgmmelse pa journalistisk kvalitet og dybde ligeledes indikerer. Eller det kan betyde, at
der er en stor mulighed for i hgjere grad at synligggre og henvise til yderligere og dybere
artikler om emnerne online. Altsa i hgjere grad fa knyttet den trykte udgave af KvaegNYT
sammen med de andre online informationskanaler, og netop i hgjere grad fa slaet fast, at
KvaegNYT blot er en "appetitveekker” for den omfangsrige information, der findes online hos
SEGES.

Der er ingen tvivl om, at leeserne er vant til og glade for den trykte udgave af bladet, men
mange/naesten alle bruger ogsa Internettet, og hvor det saledes er hele 88% af land-
maendene, der besgger/bruger Landmand.dk mindst en gang om maneden, og 73% ger det
mindst en gang om ugen. Ogsa& medarbejderne bruger Landmand.dk, men dog i mindre
udstraekning, hvor det saledes er 68%, der gar det mindst en gang om maneden og 49%
mindst en gang om ugen.

Ogsa Landbrugsinfo.dk bruges flittigt, men dog ikke s& meget som Landmand.dk. 69% af
landmaendene besgger/bruger den mindst en gang om maneden og 48% gar det mindst en
gang om ugen. Hos medarbejderne geelder det for hhv. 60% og 35%.

Der er altsd umiddelbart et stort potentiale i alt koble de forskellige medier fra SEGES endnu
teettere sammen. Fgrst for nylig er der f.eks. kommet mulighed for at have link til KvaegNYT
liggende pa sin portal pa Landmand.dk.

Men det primaere bgr vaere “forteellingen og overbevisningen om”, at der er langt mere
brugbar information at hente hos SEGES end blot de fire sider pa papir hver 14. dag. Som
et forsag bar der f.eks. skrives "Laes mere pa.../online” som afslutning pa hver artikel i
KveegNYT, samt skrives nogle artikler om mulighederne for mere information.
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Landmeend + Medarbejdere:

Nar du leeser artikler i KvaegNYT, hvor ofte sker det sa, at du efterfalgende savner/gnsker mere
information om det, du har leest om?
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Landmaendene blev ogsa spurgt nzermere om den rolle/funktion, som KveegNYT har for
dem, og som det fremgar nedenfor, er det hele 43%, der opfatter rollen/funktionen som
netop at veere en appetitveekker til at sgge/laese videre om emnerne andre steder, og blandt
de faste leesere, der leeser alle eller naesten alle numre af bladet, geelder det for 48%.
Samtidig er det i stgrst udstreekning de yngste landmaend og blandt dem med de stgrste
bedrifter, at der er denne opfattelse.

Der er altsa umiddelbart stort potentiale i at udnytte denne position yderligere.

Som det ydermere fremgar nedenfor, opfatter 57% af landmaendene KvaegNYT som et
fagligt talerar med ny faglig viden fra SEGES, og igen er det de faste lsesere, der i starst
udstreekning har den holdning med hele 65%. Kun 15% opfatter det primaert som et
politisk/organisations talerar.
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Landmeend:
Hvordan opfatter du KveegNYTs rolle/funktion som kommunikation fra SEGES til dig pa disse
omrader?
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At KveegNYT udkommer en gang hver 14. dag, og at man modtager ét eksemplar af bladet
er der stor tilfredshed med blandt landmaendene. Blandt medarbejderne er der en starre
andel pa 12%, der gnsker flere eksemplarer (sa de kan fa deres eget), og 9% mener, at
bladet udkommer for sjeeldent i forhold til den viden, som de forventer at kunne fa fra
SEGES.

Landmeend + Medarbejdere:
KvaegNYT udkommer en gang hver 14. dag.
| forhold til den viden du forventer at kunne fa fra SEGES, er det sa.....
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Der er stor tilfredshed med balancen mellem hhv. politisk og fagligt stof og teoretisk og
praktisk anvendeligt stof i KvaegNYT. Ogsa leengden pa artiklerne i KvaegNYT opnar stor
tilfredshed.

Landmeend + Medarbejdere:
Hvordan vil du bedgmme balancen i KveegNYT af disse typer indhold?

Fagligt — Politisk/organisation:

100% -
For meget
80% - Politisk/organisation
60% -
m Tilpas balance

40% -

20% - = For meget Fagligt

0% - 04
Landmeend Landmeend: faste Landmaeend: Medarbejdere
leesere sporadiske
leesere

Praktisk anvendeligt - Teoretisk/ikke praktisk anvendeligt:

100% - =
9% 0 0,
0 16% 10%
For meget Teoretisk/ikke
80% - praktisk anvendeligt
60% -
m Tilpas balance
40% -
20% - u For meget Praktisk
anvendeligt
0% - oo

Landmaend Landmeend: faste Landmeend: Medarbejdere

leesere sporadiske
leesere
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Landmeend + Medarbejdere:

Er artiklerne i KvaegNYT generelt......

100% - o
10% 5% 7%
27% Ved ikke
80% -
60% - Tilpas
e 82% 74%
0
59%
40% - u For korte og overfladiske
20% -
m For lange og detaljerede
0% - 2

Landmaend Landmeend: faste Landmeend: Medarbejdere

leesere sporadiske
leesere

Bedgmmelse af forsiderne af KvaegNYT

Bade landmaendene og medarbejderne blev vist billeder af nogle udvalgte forsider af
KvaegNYT, og blev bedt om at bedgmme dem samlet/generelt pa disse forhold, og hvor der
skulle svares pa en skala fra meget af det ene eller meget af det andet — f.eks. meget flotte,
lidt flotte, bade flotte og grimme, lidt grimme eller meget grimme:

Om forsiderne generelt er:

Flotte — Grimme

Moderne — Gammeldags
Overskuelige — Rodet

Lette — Tunge

Inspirerende — Kedelige
Fanger mig — Fanger mig ikke

Der blev vist disse forsider af KvaegNYT:

Nr. 9: Nr. 10: Nr. 11:

Nu skal det
vare slut
1 \ med halte ~
ARRD ER MAN GAET koer
MEDGENGVHSKTEST, | |
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Og som det fremgar nedenfor, er der rimelig stor tilfredshed med forsiderne, som i starst
udstraekning bliver vurderet som overskuelige, lette og flotte. Der er dog over 30%, der
bedgmmer forsiderne som bade/og eller decideret negativt pa de forskellige forhold, sa der
er klart potentiale til forbedringer.

Landmeend + Medarbejdere:

Forsiderne af KvaagNYT er generelt........:
Sorteret efter andel, der svarer med "Meget ++:

Landmeend:
Overskuelige-Rodet 40% _9:%
Lette-Tunge 41% _%%
Flotte-Grimme 44% _SI:%
Fanger mig-Fanger mig ikke 38% _ 69%02%
Moderne-Gammeldags 42% _%%
Inspirerende-Kedelige 43% _%%
O‘% 25% 56% 75% 106%
\ mMeget ++ Lidt + u Bade/og Lidt - Meget - -
Medarbejdere:
Overskuelige-Rodet 38% %0
Flotte-Grimme 33% %0
Lette-Tunge 35% _%%
Fanger mig-Fanger mig ikke 33% _5%%
Moderne-Gammeldags 35% _ 13% 0%
Inspirerende-Kedelige 43% _ 8%0%
0“% 25% 56% 75% 106%
m Meget ++ Lidt + = Bade/og Lidt - Meget - -
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Hvordan kan KvaegNYT blive bedre?

Bade landmaendene og medarbejderne blev bedt om at beskrive med egne ord, hvordan de
mener KvaegNYT kan blive bedre.

Der er desveerre ikke sa mange, der er kommet med kommentarer, men de vaesentligste er
disse:

¢ Kom med nogle nyheder, som vi ikke har laest i Effektivt Landbrug ugen far.
e Ved at skrive om noget vi ikke ved

o Mere indhold, flere sider, lidt flere artikler

e Flere sider sa emnerne bedre kan uddybes

e Jeg vil gerne ga lidt dybere i et emne. Sa maske et emne mindre, men lidt dybere i et
emne. Ofte kommer der ikke nok detaljer

e Det kunne blive meget bedre, hvis man skrev lidt mere om et emne, og altsa gar mere
i dybden med det.

¢ Kunne godt teenke mig, at der blev oplyst bedre om, hvor der er adgang til uddybning
af emnerne

¢ Mere dybde, bedre henvisninger til yderligere viden om emnerne

e Hold op med alle mulige og umulige Ph.d. afhandlinger, som har rodet i emner, jeg
kunne have fortalt jer pa et split sekund. F.eks. 'Halte kger trives bedre i dybstrgelse'
No shit Sherlock. Der bliver lavet alt for meget andsvagt forskning, blot fordi der kan
hives EU midler hjem til det, men uanset hvor midlerne kommer fra er de ofte spildt pa
pjat.

e Fageksperter kan ofte ga for meget i detaljer nar de skal lave en artikel

e At man ser kvaegbruget fra landmandens side og ikke med gjne, der sidder bag et
skrivebord.

e Det er ikke altid sa let at eendre tingene som der bliver beskrevet.

e Bladet giver meget mere veerdi safremt | far mere stof fra landmaendene selv. Som
f.eks. artiklen med Hans Peter Lildholdt.

e Mere praktisk for almindelige landmaend

¢ Ville gerne have flere artikler om flere forskellige landmaends erfaringer om de
forskellige temaer, der er normalt kun en landmands erfaringer der beskrives.

e Gider ikke papir. Ender altid vad og beskidt. Kom nu ind i nutiden og laeg det pa nettet/
landmand.dk

e Sende det pa mail

e Der er ikke behov for at Kveegnyt kommer med meelkebilen. Bladet er tit vadt og
beskidt nér jeg finder det. Og det er for dyrt. Gider ikke at blive tvunget til at betale for
noget jeg ikke vil have. Kan godt finde info pa nettet efter behov.

e Hent noget inspiration fra verden og de danske landbrug, der ggr det godt. Man bliver
sa treet af at leese om alle de undersggelser der laves. Spegrg landmanden eller hans
kone

o Ofte synes jeg bladet virker lidt 'Bedrevidende'
o Til tider skrevet i en lidt nedladende tone

e Der bliver brugt for mange udtryk/ord som stammer fra hgjere leereanstalter som vi pa
landet ikke forstar

e Mange artikler fortzeller ikke om det virkelige liv som vi sma landmaend lever. At det til
tider gar de sma bedre og at det ikke altid er bedst at veere starst.
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e Ertreet af at der med artiklerne stort set altid medfglger en opfordring til at sgge hjeelp
hos en konsulent... Lad vaere med at skrive 'klap jer selv pa skulderen artikler' !

¢ Bland temaer, eller lav blade én gang ugentligt med hver sit tema.

e Generelt bliver der brugt for lidt tid p&, hvilket udgangspunkt der ligger til grund for de
forbedringer, der dokumenteres. Hvis man har en bedrift hvor niveauet er over middel,
men man stadig gerne vil forbedre sig, er der for mange selvfglgeligheder. Og de
problemstillinger der bergres viser ikke Igsninger, der kan anvendes. F.eks.
udskiftning af slidte madrasser i sengebase. Der findes intet brugbart materiale, hvis
det ikke er muligt at ga over til sand i basene. Seneste undersggelse er fra 2007 - der
ma da veere masser af 20-arige stalde der har brug for viden om, hvilke madrasser der
er bedst i 2017?

Brug og bedgmmelse af hjemmesider fra SEGES

Landmand.dk bruges i stor stil af specielt landmasndene, hvor hele 51% bruger siden hver
dag eller neesten hver dag, og andre 22% ger det mindst en gang om ugen. Ogsa
medarbejderne bruger Landmand.dk, hvor det saledes er 68%, der ggr det mindst en gang
om maneden.

Brugen af Landbrugsinfo.dk er markant mindre, hvor det sdledes kun er 21% af
landmeendene og 11% af medarbejderne, der bruger den hver dag eller naesten hver dag.

Og endnu lavere er brugen af Kvaeg-siden fra SEGES pa Facebook, som kun 17% af
landmaendene bruger, og hvor hele 37% siger, at de ikke kender den. Blandt medarbejderne
er der en noget stgrre brug af Facebook siden, som 38% bruger mindst en gang om
maneden.

Specielt for Kveeg-siden pa Facebook er der tale om et markant stgrre brug blandt de yngste
landmaend, blandt dem med medarbejdere og blandt de starste bedrifter.

Landmeend + medarbejdere:
Hvor ofte besgger/bruger du disse hjemmesider fra SEGES?

Landmeaend:

Landmand.dk 24% - 15% 10%2%
Landbrugsinfo.dk (direkte el. via landmand.dk) 6 16% - 21% 26% 5%

Kvaeg-siden fra SEGES pa Facebook 0/.6% 46% 37%
0% 25% 50% 75% 100%
mHver dag Neesten hver dag = Mindst en gang om ugen
Mindst en gang om maneden Sjeeldnere/aldrig Ved/kender ikke
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Landmaend + medarbejdere:
Hvor ofte besgger/bruger du disse hjemmesider fra SEGES?

Landbrugslinfo.dk (direkte el. via landmand.dk) % 8% - 25% 29% 11%
¥ 11% - 12% 33% 29%

0% 25% 50% 75% 100%

Medarbejdere:

Landmand.dk

Kvaeg-siden fra SEGES pa Facebook

m Hver dag Neesten hver dag = Mindst en gang om ugen
Mindst en gang om maneden Sjeeldnere/aldrig Ved/kender ikke

Brugerne af hjemmesiderne blev herefter bedt om at bedemme dem — farst pa et overordnet
niveau og efterfalgende detaljeret pa nogle konkrete parametre. Denne detaljerede bedgm-
melse blev kun foretaget af landmaendene og kun af Landmand.dk og Landbrugsinfo.dk.

Pa det overordnede niveau er det bade blandt landmeendene og medarbejderne,
Landmand.dk, der bedgmmes bedst, hvor det sdledes er 66% af landmeaendene og 58% af
medarbejderne, der bedgmmer den som meget god eller god.

Kun meget fa bedgmmer de enkelte hiemmesider som decideret darligere, men en ret stor
andel pa mellem 25-44% bedgmmer dem kun som rimelige.

Landmeend + medarbejdere:

Hvordan vil du overordnet bedgmme hver af de hjemmesider fra SEGES, du besgger/bruger,
som viden/inspiration til drift og udvikling af din bedrift?

Sorteret efter andel, der svarer "Meget god + God”:

Landmeaend:

Landmand.dk

0% 25% 50% 75% 100%

Landbrugsinfo.dk

Kveeg-siden fra SEGES pa Facebook 1%

m Meget god God u Rimelig Darlig Meget darlig Ved ikke
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Landmaend + medarbejdere:
Hvordan vil du overordnet bedgmme hver af de hjemmesider fra SEGES, du besgger/bruger,

som viden/inspiration til drift og udvikling af din bedrift?
Sorteret efter andel, der svarer "Meget god + God”:

Medarbejdere:

Landmand.dk

0% 25% 50% 75% 100%

Landbrugsinfo.dk W%

Kveeg-siden fra SEGES p& Facebook

m Meget god God = Rimelig Darlig Meget darlig Ved ikke

De, som ikke har bedemt de enkelte hjemmesider som "Meget god”, blev efterfglgende bedt
om at beskrive med egne ord, hvad der skulle til for at de ville ggre det.

For Landmand.dk kommer der primaert disse forklaringer, som i hgj grad drejer sig om, at
siden er blevet darligere efter den seneste opdatering, at der kraeves log in for at leese
nyheder, og at der generelt er for fa nyheder pa siden:

e En app ville give mere fart og bedre funktionalitet
e Efter opdateringen er siden blevet knap sa brugervenlig og lidt uoverskuelig.

o Den er blevet rodet og uoverskuelig efter at den er lavet om. Bruger den ikke meget
mere.

¢ Det tager leengere tid at logge pa efter det er omlagt
e Vil gerne have forsiden uden log in - det giver appetit pa aktuelle nyheder.
e Gammel forside tilbage, hvor man fik appetit uden at logge ind.

¢ jeg kunne bedre lide den gamle forside, hvor man ikke skulle igennem 2 login for at
leese dagens overskrifter

e det er for omsteendig at komme ind ( kunne gnske 1 side hvor man logger direkte ind)

e Gatilbage til den gamle model. Den var overskuelig og tiltalende. Mere spaendende
og let anvendelig. Hader den nye side ikke kan gemme mit password.

e At alt det jeg skal bruge er linket pa denne side - lige som det var i starten med
landmandsportalen

e Som den var fgr opdateringen. Der var nyheder fra Landbrugsavisen en integreret del
OG der kreevedes ikke login, far man skulle videre til ting der kreever login. Dengang
havde jeg den som startside, men nu er det Landbrugsavisen.

o De har veeret bedre fgrhen
o efter den er blevet eendret er den stor tung klods at komme rundt pa

e Jeg syntes at Landmand.dk er blevet darligere efter den sidste opdatering af siden,
hvor der kreeves et log in bare for at se nyheder? Nyhederne syntes heller ikke at
veere tilgeengelig pa samme made som fgr. Jeg ma indrgmme at fer opdateringen
besggte jeg siden 1-3 gange dagligt, mest pga af at der var et godt flow i
nyhedsstoffet.
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Mere overskuelig, og samlet overblik over nyhedder, den var bedre far sidste
'makeover'

Jeg mangler det hurtige nyhedsoverblik der var fagr uden at skulle logge ind

Var rigtig glad for den gamle version Landmand.dk. Bruger ikke den nye da man skal
logge pa... kunne godt lide at have den gamle version som startside, der fik man
nyhederne fra bade landbrugsavisen og SEGES lige i ansigtet nar man dbnede
browseren, derefter kunne man logge pa, hvis man havde behovet..

Har endnu ikke veennet mig til det layout! Mangler iszer at de forskellige bokse er pa
samme sted hver gang. jeg har flere forskellige skeermstarrelser hvilket betyder ny
opsaetning hver gang

Uoverskueligt, rodet. Ikke overblik pa 1 side!

Den er alt for uoverskuelig. Det ligner en app min 2-arige datter bruger i vuggestuen,
med store felter de kan trykke pa.

Der skal ikke flyttes rundt pa tingende hele tiden, sa man skal side og lede
Den virker rodet efter den er blevet lavet om

Mulighed for eget layout, valg at temaer der star farst - mulighed for at prioritere det
der er vigtigst for mig

Seges bgr have et helt andet udgangspunkt. Formentlig bgr store dele at Seges
skeeres veek eller saelges

Flere links til mine firmaer fx Agromarkets, DC-ejer og DLG-kundeportal, som mangler
Den er darlig til viden og information.
Der er for mange, for mig irrelevante informationer

For rodet opsaetning - nemmere tilgang til nyheder fra Landbrugsavisen evt. med et
lille billede som fgrhen

For Landbruginfo.dk kommer der primaert disse forklaringer, som i hgj grad handler om en
for darlig s@gefunktion, og dermed uoverskuelighed:

Der er rigtig meget info, maske sgge funktioner kunne laves bedre, hvis der skrives i
sggefeltet kommer der tonsvis af artikler, jeg forventer mere at der kommer konkrete
beskrivelser

Sveer at sgge i. Kan ikke finde det jeg leder efter

Sagefunktion er uoverskuelig

Bedre sggefunktion. Det er meget sveert at sgge artikler frem fra KveegNyt
Sagefunktionen - sveert at finde info, man lige star og mangler

En bedre og mere overskuelig sggefunktion til de ellers mange relevante sider

Jeg har nogle gange sveert ved at finde det, som jeg skal bruge. Og sggefunktionen er
ikke detaljeret nok til at fa lige det frem, som jeg mangler

Den er rodet — mere overskuelig

Det er et meget stort indhold af faktuelle artikler. Maske en kombination af sagning, og
forslag om relateret indhold kunne gavne pa overblik og samtidig lokke brugere til lige
at nuppe en artikel mere, nar man nu er der alligevel.

Lidt tung nar man sgger pa emner. Ggr sggning pa artikler efter periode afgreensning.
0-3 mdr. 3-6 mdr. Indenfor et ar eller lign.

Alt for mange gamle artikler. Ville veere dejligt hvis sidste nyt var fremhaevet
tydeligere.
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For Kveeg-siden fra SEGES pa Facebook er der kun kommet meget fa besvarelser pa
grund af det lille brug af siden. Hvad der er kommet af kommentarer er disse:

¢ Hgjere faglighed

e S skulle det veere en lind stram af relevante nyheder, hvilket mediet giver rigtig god
mulighed for. Det kunne fint veere med link til landbrugsinfo, da Facebook ikke er til
lange afhandlinger. Men | har kontakt til os stort set dagligt, s& brug muligheden til at
give os den viden, vi ellers sgger andre steder - | har den jo tit farst alligevel.

e Lidt overfladisk

e Nar der kommer mere samarbejde med DLBR virksomhederne, mere
reaktioner/diskussion!

e Jeg mener, at det er darlig stil, de gange hvor facebook teaser en side, der ligger pa
den lukkede del af kveeginfo. Meningen er vel, at man skal fa lyst til at fglge linket, og
tilegne sig ny viden. Den lyst fordufter, hvis man ender i et blindt link. Der har det kun
veerdi for os, der har et login til Landbrugsinfo.

e Flere korte faglige ideer.
e Den mangler debat og erfaringsudveksling. Det klarer 'malkekveeg' dog fornuftigt

Landmand.dk far generelt lidt bedre bedemmelser pa de forskellige forhold end Landbrugs-
Info.dk gar. For begge hjemmesider er det sggefunktionen, der opnar den laveste bedgm-
melse, og i seerdeleshed hos Landbrugsinfo.dk, hvor kun 5% bedgmmer den som meget
god og andre 32% som god. Hele 55% bedgmmer den saledes kun som rimelig eller
decideret som darlig.

Landmeend:
Hvordan vil du bedgmme Landmand.dk p& nedenstdende forhold?

Sorteret efter andel, der svarer "Meget god + God”:

0% 25% 50% 75% 100%

En hjemmeside jeg ngdigt vil undveere (Meget darlig = vil
gerne undveere)

Overskuelighed og nem at finde rundt p&/navigere i

Interessant og relevant indhold for mig som kveegbruger

Nemt og hurtigt at finde, hvad jeg sgger

m Meget god God = Rimelig Darlig Meget darlig Ved ikke
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Landmaend:
Hvordan vil du bedgmme Landbrugsinfo.dk p& nedenstdende forhold?

Sorteret efter andel, der svarer "Meget god + God’:
34% _ 9%498%

0% 25% 50% 75% 100%

Interessant og relevant indhold for mig som kveegbruger

En hjemmeside jeg nadigt vil undveere (Meget darlig = vil
gerne undveere)

Overskuelighed og nem at finde rundt p&/navigere i §

Nemt og hurtigt at finde, hvad jeg sgger §

= Meget god God = Rimelig Darlig Meget darlig Ved ikke

Medarbejderne pa bedrifterne blev ogsa spurgt, om de lgbende besgger andre hjemmesider
pa Internettet eller far information fra andre som inspiration til deres arbejde. 33% siger, at
de gor dette, og det er her i starst udstraekning LandbrugsAvisen.dk, Facebook-gruppen
Malkekveeg og Maskinbladet.dk, der bliver naevnt.

Nyheder fra SEGES i DMS?

Landmaendene blev spurgt, om de selv er den daglige bruger af DMS Dyreregistrering,
hvilket er tilfaeldet for 81% af dem, og hvor det hos andre 19% er en anden person, der er
den daglige bruger.

Alle landmaend blev herefter stillet fglgende spargsmal:

Landmeend:

Hvad ville du synes om, hvis der f.eks. under nyheder i DMS ogsa kom et par/fa overskrifter
med de vigtigste daglige nyheder fra SEGES, som man i dag kan leese pa f.eks. Landbrugs-
Info.dk og i KvaegNYT, og som man ville kunne klikke p3, hvis man gnsker at lzese mere i et
nyt vindue/faneblad?

100% -

13% 9%
26%
0 Ved ikke
80% -
0,
31% 33%
0,
60% - 24% Darlig idé
40%
u Bade og
20% -
mGod idé
0% -
Total Er selv daglig bruger af  En anden er daglig
DMS bruger af DMS
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Som det fremgar, deler forslaget landmaendene i to lige store grupper, der hhv. synes det er
en god idé og en darlig idé og med en restgruppe, der svarer med bade og.

Efterfglgende blev de bedt om at uddybe deres svar med egne ord, og altsa naermere
forklare, hvorfor de synes det er en god eller en darlig idé.

Blandt dem, der synes det er en god idé, fremhaeves bl.a. disse forklaringer:

Jeg bruger siden dagligt — hurtig adgang til nyheder
Jeg er jo derinde alligevel

Ny viden kommer hurtigere frem

Tidsbesparende — fa nyhederne ét sted

Let tilgaengeligt

Ville lzzgge meerke til/fa nyheder, som man ellers ikke ville leegge maerke til
Sa ville man blive opmaerksom pa nyhederne

Sa skal man ikke sgge efter dem

Sa er man opdateret hver dag / gar ikke glip af noget
Det er nemt

Alle genveje ger livet lettere

Blandt dem, der synes det er en darlig idé, fremhaeves bl.a. disse forklaringer:

Forstyrrende tidsrgver

Tingene skal holdes adskilt

DMS skal bruges til registrering, ikke andet (f.eks. "reklame” for SEGES eller andre)
DMS skal ikke forkludres med en masse andet

DMS er et dagligt arbejdsveerktgj. Der skal ikke alt muligt stgj ind over som kan forvirre
og fylde

Fordi DMS ikke virker godt nok/logisk

Information fra SEGES er ikke sa objektiv som i andre medier

Information/nyheder sgges andre steder, der er egnet til det

Det vil distrahere

DMS er langsomt nok i forvejen

Man er ikke i DMS for at klikke videre — du bruger det til arbejde

DMS er ikke til nyheder, ligesom @90 eller skats hjemmeside heller ikke er

Det vil ggre DMS mere uoverskuelig og rodet

Her skal man koncentrere sig om arbejdet

Kendskab til og information fra SEGES

Bade landmaendene og medarbejderne fgler, at de ikke har et seerligt stort kendskab til,
hvad SEGES arbejder med, og de fgler sig fijern fra SEGES. Kun 22% af landmaendene og
25% af medarbejderne siger, at de fgler de har et meget godt eller godt kendskab til, hvad
SEGES arbejder med, og kun 10% af landmaendene og 4% af medarbejderne fgler sig
meget taet eller taet pa SEGES.

En noget stgrre andel pa 40% blandt landmeendene og 37% blandt medarbejderne
bedgmmer dog SEGES til at veere meget god eller god til at informere dem direkte om viden,
udvikling og forskning hos SEGES, og kun 9% af landmaendene og 15% af medarbejderne
bedgmmer SEGES som darlig eller meget darlig til det.
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Ses alene pa den andel af landmaendene, der bedemmer SEGES som meget god eller god
til at informere dem, er der da ogsa en markant starre andel af dem, der kender til, hvad der
arbejdes med og som faler sig teet pA SEGES. Og det er naturligvis logisk, at god information
er ngglen til stigende kendskab og tilknytning.

Og som tidligere fremgaet, er andelen, der generelt fgler sig godt informeret om kvaegbrug
markant hgjere blandt dem, der finder informationen fra SEGES som god.

Landmeend + medarbejdere:

Hvor godt fgler du, at du kender til, hvad SEGES arbejder med?

100% - 4% 504
6% 6% Ved ikke

80% - 21%
25% Meget darligt

60% - Darligt

48% 0
40% - 39% Rimeligt

20% = Godt
0

m Meget godt

0% A
Landmeend Medarbejdere

Landmeend:
Hvor godt fgler du, at du kender til, hvad SEGES arbejder med?
Andel, der svarer "Meget godt + Godt”:

Total

AMS
Konventionel

Konventionel
Dkologisk

Alene
Har medarbejdere

Under 50 ar
50-59 ar
60 ar+

Under 150 malkekger
150-249 malkekager
250 + malkekger

1-5 @st+Fyn

6 Syd/Sydvestjylland

7 Midt/Vestjylland

8 Dstjylland

9 Nordjylland

Info fra SEGES: Meget god + God 43%
Info fra SEGES: Rimelig + Darlig

KvaegNYT: Leeser alle + naesten alle numre
KveegNYT: Laeser sjeeldnere el ikke

0% 25% 50% 75% 100%
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Landmeend + medarbejdere:

Hvor teet faler du dig pd SEGES?

100%

80%

60%

40%

20%

0%

“

32%

45%

s o

Landmeend

Landmeend + medarbejdere:

10%

25%
48%

Medarbejdere

®IFO

Ved ikke
= Meget fiernt
Fjernt
Rimeligt
mTeet

m Meget teet

Hvor god er SEGES generelt til at informere dig direkte om viden, udvikling og forskning hos

SEGES?

100%

80%

60%

40%

20%

0%

g%
7%

45%

494

Landmeend

7%
2%

13%

41%

6%

Medarbejdere

Ved ikke

= Meget darlig
Darlig
Rimelig

= God

m Meget god

Landmaendene blev ogsa spurgt, hvor brugbar den information de far fra og om SEGES er
for dem pa felgende to omrader. Og som det fremgar, er det nu hele 52% af landmeendene,
der vurderer den faglige information fra SEGES som meget brugbar eller brugbar.

Brugbarheden af den politiske og organisationsmaessige information fra SEGES vurderes
lavere med 33% af landmaendene, der svarer med meget brugbar eller brugbar, og for 16%
af dem, er den ikke brugbar.
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Landmeend:
Hvor brugbar er den information du far fra og om SEGES samlet set via alle de
kommunikationskanaler, du anvender, nar det drejer sig om:

100% -
i 10%

go/u Ved ikke
0 S %
80% - 12% .
u Slet ikke brugbar
33%
60% - Ikke s& brugbar
41%
40% | Rimelig
m Brugbar

20% -

u Meget brugbar

7% 4%

0% -

Faglig information, der kan give Politisk og
dig inspiration til drift og organisationsmeessig
udvikling af din bedrift information

De landmeend, der vurderer den faglige information fra SEGES som meget brugbar eller
brugbar begrunder det bl.a. med fglgende:

e Den er relevant og inspirerer mig i min hverdag

¢ Meget troveerdig og relevant viden

e Deterjo der al viden samles sa det skal jo vaere brugbar for min bedrift.
e Jeg mener ogsa det ma vaere nyeste viden!

e Uafheengig radgivning

e Fordi det skal og bar veere den nyeste viden pa omradet

e Det er ofte rettet direkte mod min type bedrift

e Det er seneste nyt, bade fagligt og politisk.

e Er med til at holde mig 100 procent opdateret

e Fordi der jeevnlig findes oplysninger/artikler som kan bruges

e Som regel er det ret fagligt og passer ind i daglig dagen. Seges skal dog passe pa
ikke at 'opfinde' emner som ikke passer til alm. landbrug. Det skal kunne bruges i
virkeligheden

e Bergrer mange gode emner, men ikke med den dybde og baggrundsinfo jeg faler jeg
har brug for, for at det bliver 100% implementerbart i min bedrift

e Fordi den giver inspiration, men det kan ikke sta alene. skal ogsa have andre sider af
sagen ogsa. der kan den godt veere lidt ensporet.

¢ Relevant viden som kan uddybes

e Sakan jeg aendre lidt pa rutinerne i det daglige hvis ngdvendigt
e Betragter det som relevant og oplysning om nyeste viden

¢ Den kan bruges!

e Faglig information er altid brugbar.

e Er skrevet pa hgijt fagligt niveau
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Som landmand handler det jo i hgj grad om at suge til sig, og finde ud af om noget kan
bruges i bedriftens setup, kort eller langsigtet. Seges laver jo mange undersggelse,
farmtest og formidler viden fra verdensdele til de danske landmeend. Der er mange
muligheder for at benchmarke sig med andre, lige fra i DMS til skonomiske nggletal
pa div punkter.

De landmaend, der vurderer den faglige information fra SEGES som rimeliq, ikke s
brugbar eller slet ikke brugbar begrunder det bl.a. med fglgende:

Informationen er sa forudsigelig, og ensidig. Det er netop om informationen halter efter
aktualiteten.

Lidt akademisk og ofte fokuseret pa meget store bedrifter

vil godt have det mere jordnaer

Fordi jeg finder inspiration andre steder og har det meget sveert med konsulenter.
fordi vi generel er treette at seges ....

synes i det hele taget at seges er en dyr og ungdvendigt noget.

Der er meget af det som er pa et niveau enten for hgijt eller lavt til at vi kan bruge det
til noget. Eller er det ikke praktisk nok og falder derfor til jorden

Jeg ved ikke hvad man kan forvente men jeg ved at det er dyrt.

Seges har fokus pa den store bedrift. De mange ansatte og en typisk markdrift. Seges
fokus er ikke pa dem der gar andet. Inspiration kommer fra dem der bryder mansteret
ikke fra dem der danner det.

Det handler for meget om at seelge konsulent timer der

Seges finder hele tiden pa nye undersggelser, for at holde arbejde til deres
medarbejdere, ikke undersggelser som kveegbrugere efterlyser. Men vi betaler for alle
SEGES undersggelser.

Jeg teenker ofte, hvad laver alle de ansatte
der er for lidt om alle de forsgg der foregar bla. pa Foulum. Savner resultater
Den bliver tit for teoretisk og er for lidt handgribelig

fordi mange af de informationer farst skal vendes engangfor at komme ned pa
brugerniveau

Nogle gange er det bare ikke brugbar

der kommer sa mange informationer og vi er ngdt til at sortere om det bare er en
dggnflue eller mere serigst

Alt for teoretisk og overfladisk selvom mange af emnerne kunne veere interesante

Tilfredsstillende, men ikke prangende. Meget fokus pa store bedrifter - glemmer tit de
mindre bedrifter....

Der er ingen fgling med den virkelige verden
Seges vinkel er skeev. Seges bgr reduceres
seges vurderer alting med farvede briller

Det er altid tungt at skulle kontakte Seges for hjeelp da man ikke fgler sig velkommen i
telefon

for langt fra papir til praktikske lgsninger
| er for selvglade. Manglende falelse af at | er 100% pa landmandens side
Laver i Fagligt arbejde?? i sa fald hvilket?
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e Fordi den tit afspejler en viden der er meget teoretisk og synes udviklet af folk bag et
skrivebord

o Fordi meget af det er lavet for at holde Seges i gang, ikke landbruget !
e Seges konsulenter er ikke kloge nok

e Som jeg oplever min hverdag med en stor kveegbedrift, er det bare ikke fra seges, at
jeg oplever at fa den sidste nye viden tilfart min bedrift, de er for mig ret langt veek fra
den hverdag jeg star i, og det burde ikke veere sadan. Med de f& meelkeproducenter vi
efterhanden er tilbage, skulle vi naermest veere pa fornavn med hinanden, det er vi
bare langt fra.

Information fra SEGES - Hvordan?

Landmaendene blev stillet overfor en raekke forskellige forslag til kanaler for information fra
SEGES, og blev bedt om at veelge op til de fire af dem, som de helst vil have information
igennem.

Som den absolut vigtigste naevnes KvaegNYT som trykt blad med meelkebilen som i dag.
Hele 55% fremhaever den. Herefter falger Nyheder pa Landmand.dk og som nr. 3 er det
interessant, at nyheder i DMS naevnes af 23%.

Facebook-sider ligger helt i bunden med kun 6%. Blandt de yngste kveegbrugere under 50
ar er det dog 11%, der veelger dette, og 15% af landmaendene fra de sterste bedrifter med
250 malkekger eller flere veelger det.

Men det trykte eksemplar af KveegNYT er der stor enighed om i alle malgrupper.

Landmeend:
Hvordan vil du helst have information fra SEGES?
4 svar muligt:

KveegNYT som trykt blad med meelkebilen som i dag 55%
Nyheder fra SEGES péa landmand.dk

Nyheder fra SEGES i DMS Dyreregistrering

Ugentligt nyhedsbrev p& e-mail med nyheder via e-mail
KvaegNYT via e-mall

Via mine konsulenter/radgivere

Nyheder fra SEGES pé landbrugsinfo.dk

Nyheds-App til telefonen/tablet

KveegNYT online p& en hjemmeside

Dagligt nyhedsbrev p& e-mail med nyheder via e-mail

Via andre af mine foretrukne medier med nyheder fra
SEGES

Facebook-sider fra SEGES
Anden made

Ved ikke

0% 25% 50% 75% 100%
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Til sidst i undersggelsen blev bade landmaendene og medarbejderne bedt om at komme
med forslag/ideer med egne ord til, hvordan SEGES bar informere dem bedst muligt, s de
far bedre og hurtigere information via de informationskanaler, de anvender i dag, eller via
helt nye mader at informere pa.

Der er naturligvis tale om et svaert spgrgsmal at svare pa, da landmaendene jo ikke er
medieeksperter, og langt fra alle er kommet med forslag. Af forslag, der kommer, er bl.a.
disse:

¢ Information via landmand.dk
e Seneste nyt bgr formidles via fagmedierne, gerne seneste nye forskningsprojekter
¢ Nyheds App til smartphone/Tablet

e Ny viden hurtig ud pa nyheds mail, Evt med opfglgning fra lokal radgivning , serg for
der er et samarbejde

e jeg vil helst have info per mail, det er den mest direkte vej hvor der gar mindst tabt.
e Tror nu er det ok. For meget mere behgver ikke at vaere bedre.

e Jeg syntes det fungerer godt

e Luk det ned, vi har landboforeninger vi kan traekke pa nar vi vil have noget at vide.
e Fortsaet det i gar: Kveegnyt, landbrugsinfo samt nyheder pa landmand.dk og i DMS.
e Brug de medier vi feerdes pa i forvejen til at komme ud med budskabet

e | skal ikke bare bombardere mig med alt hvad i ved, men kun de emner jeg finder
interessante, hvis jeg vil vide andet kan jeg selv finde det pa jeres platforme.

e Savner en bedre arkivsggning, saledes der er nem adgang til de problemstillinger jeg
har PT

e Kan ikke se at jeg far veerdi for de penge jeg bruger pa Seges
e Synes faktisk at et link via dms eller landmand.dk vil vaere fint

e Brug de hjemmesider i har og ger dem abne for et hurtigt kig. Log ind hvis man vil i
dybden.

e Jeg tror at posen bgr rystes, vi har mange fagblade, de burde nok reduceres og
malrettes, og det bar komme tydeligere frem nar man laeser fagblade, at netop denne
artikel indeholder: sidste nye viden

e Behandl jeres kunder som arbejdsgivere ikke som undersatter

e Tage ud til Erfa grupper

e Deltage i staldmgder nar landboforening afholder saddanne eller selv lave nogen
o Korte informationer i DMS eller mail

e Faideerne ud pa staldgangen som pilotprojekter til billige penge.

o | breender for lidt for os landmaend. Start med selv at hoppe ned fra hylden og ud i
stalden for at se udfordringen. Se sa op pa hylden, om der er noget brugbart

e Mere fagligt kompetente mennesker der ogsa ved hvordan arbejdsgangene er ude pa
bedrifterne.

e Lav nogle flere praktiske forsgg, sa vi som landmeend ikke skal bruge penge pa hvad
der fungerer. Det kunne vaere gulvtyper, madrasser eller mange andre ting

e Synes farmtest med brugerundersggelser kan veere en guldgruppe af information

e Det er sveert at komme igennem til Seges hvis man star i et problem nu og her, tit skal
vi igennem mange led pa telefon - det er ikke ualmindeligt at tale med 4-5 personer

e Lav et bedre blikfang pa landmand.dk fremfor at nedtone nyheder nederst pa siden
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Gor mere i at mgde landmanden der hvor han er, bliv bedre til at oplyse/inddrage
landmaend i jeres arbejde - det kunne maske medfarer starre forstaelse - fra begge
parter.

Drop ideen om at vi er totalt malrettede. Placer links mange forskellige steder, sa det
bliver nysgerrigheden der lokker os videre. Jeg er i hvert fald personligt naet til en
erkendelse af, at det er et begraenset antal steder jeg overkommer at sgge viden
malrettet, og dermed udelukker jeg via min adfserd muligheden for at have en kortere
eller leengere liste over websteder mm, hvor jeg skal holde mig informeret om
udvikling og forskningsresultater. Uanset, at det matte vaere af betydning og relevans
for mig.

Pas pa ikke at ggre kendt viden til en fantastisk nyhed.

Det er meget vigtig at fa bladet fysisk ellers far vi den ikke leest. Et blad bliver altid
lzest, nar den ligger pa bordet.

Kvit og frit site, uden kode og abonnement, uden kontakt af en konsulent fra
landbrugscenter for at kunne abne site

Overskrifter med nyheder i DMS er maske et skridt i den rigtige retning.

Lav facebooksider - evt. med specifikke emner, fx kalvedgdelighed, avl, og
maelkeproduktion.

Foler mere Seges render bag os og prgver at fglge med
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Information af medarbejdere

Bade landmaendene og medarbejderne blev ogsa spurgt, hvordan de informerer deres
medarbejdere/far information fra deres arbejdsgiver omkring ny viden indenfor kvaegbrug.

Og som det fremgar af de falgende figurer, er det den lgbende/daglige instruktion/snak/
sparring, der er den mest udbredte. Og hvor 34% af landmeendene mener, at deres
medarbejdere selv laeser medier indenfor kvaegbrug, er det hele 71% af medarbejderne selv,
der siger, de ggr det. Der er dog ingen tvivl om, at de medarbejdere, der har deltaget i
undersggelsen, i hgjere grad er repraesenteret af dem, der netop selv lseser medier om
kvaegbrug, og hvor dem, der ikke gar dette, i mindre grad har deltaget. Og nar landmanden
stilles spargsmalet, teenker han naturligvis pa samtlige af hans medarbejdere, herunder
ogsa eventuelle udenlandske.

Kun i meget fa tilfaelde bliver der afholdt planlagte info-mgder om ny viden og tendenser pa
bedrifterne.

Landmeend:

Hvordan har du informeret dine medarbejdere det seneste & omkring ny viden indenfor
kveegbrug?

Flere svar muligt:

Labende/daglig instruktion/snak/sparring 68%

De leeser selv medier (trykte og online) indenfor
kveegbruget

Kurser/efteruddannelse af medarbejdere
Planlagte info-mgder om ny viden og tendenser

Andet

Har ikke gjort noget specielt 18%

0% 25% 50% 75% 100%
Medarbejdere:

Hvordan bliver du informeret pa din arbejdsplads omkring ny viden indenfor kveegbrug?
Flere svar muligt:

Labende/daglig instruktion/snak/sparring 71%

Jeg leeser selv medier om kvaegbrug 71%

Jeg besgger selv fagrelevante hjemmesider pa
Internettet

Deltagelse pa kurser/efteruddannelse
Planlagte info-mader om ny viden og tendenser

Andet

Jeg bliver ikke informeret om ny viden indenfor
kveegbrug

0% 25% 50% 75% 100%
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